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1.

1.1

1.2

2.1

DA CONVOCACAO

O Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado do Tocantins — SEBRAE/TO,
sociedade civil sem fins lucrativos, inscrita no CNPJ/MF sob o n® 25.089.962/0001-90, por
intermédio da Comissdao Permanente de Licitagdo, nos termos do Regulamento de
Licitagbes e Contratos do Sistema SEBRAE — Resolucdo CND n.2 213/2011, da Lei
Complementar n2. 123/2006, recepcionada no dmbito do SEBRAE pela Resolugdo CDN ne,
166/2008 e da Instrugdo Normativa SEBRAE/TO n.2 42 00, aprovada pela Resolugdo DIREX
n.2 013/2015, torna publico que realizara licitagdo, na modalidade CONCORRENCIA, tipo
TECNICA E PRECO, nos seguintes termos:

Data da Abertura: 18/05/2017

Horario: 14h30min

Local: Sede do Sebrae/TO

Endereco: Quadra 102 Norte, Av. LO- 4, n.2 01 Conj. 02, Palmas - TO.

N3ao havendo expediente na data acima, fica a licitagdo automaticamente transferida para
o primeiro dia Util subsequente, na mesma hora e no mesmo local.

DO OBJETO

Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda a serem prestados, sob demanda, por
01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda ao Sebrae/TO, incluindo: planejamento,
conceituagdo, concepgao, criacdo, execugdo interna, intermediacdo e supervisdo da
execucdao externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, dentre outros, conforme
condicbes e especificacdes constantes neste Edital e seus anexos e a seguir exposto:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens perante os seus publicos e,
quando for o caso, em rela¢do ao seu mercado e a sua concorréncia;

b) Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagdo;

¢) Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

d) Exame do sistema de distribuigdo e comercializagdo, incluindo a identificagdo e
andlise das suas vantagens e desvantagens em relacdo ao mercado e a concorréncia;

e) Elaboragdo do plano publicitdrio, incluindo a concepgdo das mensagens e pegas
(criacdo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de midia);

f) Execug¢do do plano publicitdrio, incluindo o orcamento e realizagdo das pecas
publicitdrias (produg¢do) e a compra, distribuico e controle da publicidade nos
veiculos contratados (execugdo de midia), e no pagamento das faturas. (CENP —
CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO. Normas-padrio da atividade
publicitaria. Sdo Paulo, 1998, 8 e 9 pag.)

2.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os

seguintes servicos especializados:

a) Planejamento e a execu¢do de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os veiculos de divulgagado
ou sobre os resultados das acdes realizadas;
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2.3

2.4

b) Planejamento e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expansdo dos efeitos das mensagens publicitarias em consonancia com as
novas tecnologias;

c) Desenvolvimento do Plano de Comunicagdo Publicitaria, visando o alcance dos
objetivos pretendidos e que a instituicio obtenha o melhor retorno do seu
investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente
guantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou ideia;

d) Contratagdo de servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia,
auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, correndo por
conta da agéncia e necessarios a prestacdo de servicos ao Sebrae/TO.

A agéncia atuara por ordem e conta do anunciante/cliente, em conformidade com o art. 32
da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, de
veiculos de comunicagdo e divulgacdo para a transmissdo de mensagens publicitarias.

A agéncia de publicidade a ser contratada devera prestar os seguintes servigos:

24.1

24.1.1

24.1.2

24.1.3

Do Plano de Comunicagao

Elaboracdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria, incluindo a concepg¢do das
mensagens, ideias, marcas e pecas (criacdo), analise perfil do publico-alvo e/ou do
mercado, andlise de concorréncia e o estudo dos veiculos de comunica¢do que,
seguindo técnicas adequadas, assegurem melhor possibilidade de assimilacdo e
melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados;

Execu¢do do Plano de Comunicagdo Publicitaria, incluindo or¢camento,
acompanhamento, realizacdo, entrega final com instalacdo e desinstalacdo das
pecas publicitarias (producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade
nos veiculos contratados (execucdo de midia);

Elaboracdo e execucdo do Plano de Midia, incluindo estudo do publico-alvo,
indicacdo dos veiculos, negociacdo de verba para contratacdo destes, compra,
distribuicdo, controle e envio de material para os veiculos;

2.4.2 Da Assessoria

24.2.1

2.4.2.2

24.23

Assessoria e apoio no planejamento e na execucdo das agdes de publicidade,
relagdes publicas, marketing e endomarketing;

Assessoria na criacdo de estratégias de marketing e de comunicagao digital que
deem sustentacdo as acgles institucionais de estimulo a experiéncias do
consumidor com a marca Sebrae;

Assessoria na contratacdo e desenvolvimento de pesquisas de opinido e de
mercado e outras que se fizerem necessarias a execu¢do ou ao subsidio da
estratégia de divulgacdo aprovada;

2.4.3 DaCriagao

2431

2.4.3.2

Planejamento e desenvolvimento de campanhas institucionais, promocionais e
mercadoldgicas para divulgacdo de produtos, servicos e projetos do SEBRAE/TO,
incluindo direcdo de arte, criacdo e finalizagdo das pecas publicitarias, bem como
envio dos arquivos aprovados e autorizados pelo anunciante/cliente aos
fornecedores, como empresas graficas, veiculos de comunicac¢do, dentre outras;

Planejamento, concepg¢do, criagdao e producdo de textos de forma inovadora de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias,
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2.5

2.6

2.7

2.8

2433

2434

2.43.5

comunica¢ao digital e midias sociais para desenvolvimento, implementacdo,
animacao, disponibilizacado, producdo e veiculacdo do material aprovado;
Elaboracdo e desenvolvimento de marcas, identidade visual, expressdes de
propaganda, logotipos, simbolos, ilustragées, estampas, comunica¢do visual de
eventos (feiras, semindrios e afins) e outros elementos de comunicacdo visual,
além de suporte no registro de sua propriedade pelo SEBRAE/TO;

Editoracdo, adequacdo de conteludo de linguagem, redacdo publicitaria para as
pecas relacionadas a campanha e revisdo de texto gramatical e ortografico destas
publicacBes, sejam elas impressas e/ou digitais;

Planejamento, concepcao e criagdo de Campanhas de Endomarketing e
Comunicagao Interna;

2.4.4 Do Relatério

24.1

2.4.5

245.1

Elaboracdo de Relatdrios de Campanhas e Projetos contendo objetivos, defesa,
acOes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, descricdo do
investimento da verba e indicadores de resultados a serem entregues
mensalmente.

Da Pesquisa

Elaboracdo de pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds-campanha
para identificar conhecimento da marca/produtos/servicos SEBRAE/TO;
lembranga/conhecimento por parte do publico-alvo, de campanhas veiculadas,
entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de
indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas
veiculadas.

2.4.6 Do Monitoramento

2.4.6.1

Monitoramento e controle das inser¢Ges publicitarias (midias contratadas), por
meio de relatério mensal com comprovacdo das veiculagdes no ato da emissdo da
nota, sendo que, para as veiculagdes em midias de massa (TV aberta, radio, jornal,
revista e internet), devera apresentar relatério de comprovagao das veiculagdes
respectivas, produzido por empresa independente e especializada em aferi¢do ou
auditoria de veiculagao de midia, quando possivel;

A prestacdo de servicos serd em ambito estadual, podendo, eventualmente, ter
abrangéncia nacional em a¢Ges especificas.

A execugao dos servigos listados, inclusive outros inerentes a atua¢do das agéncias de
publicidade, constituira mera expectativa em favor da empresa contratada.

A execucdo dos servicos serd realizada mediante acompanhamento e supervisdo da
Comunicag¢do do SEBRAE/TO.

Caso a empresa a ser contratada ndo possua escritério em Palmas/TO, a mesma devera

constituir um escritério, em até 30 dias apds a assinatura do contrato, indicando o

endereco da instalacdo em Palmas/TO e o Profissional de Atendimento presencial em até

07 (sete) dias Uteis, contados a partir da assinatura do contrato.

DO VALOR ESTIMADO E DA DOTAGAO ORGAMENTARIA
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3.1

3.2

33

3.4

3.5

4.1

4.2

4.3

4.4

O valor global estimado para gastos com os servigos objeto da presente concorréncia é
de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais), para um periodo de 12
(doze) meses, renovaveis por até 60 meses, a critério da CONTRATANTE.

3.1.1 A estimativa de RS 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais) constitui-
se em mera previsdo dimensionada, ndo estando o SEBRAE/TO obrigado a
realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a CONTRATADA o direito de pleitear
qualquer tipo de reparacao.

As despesas com o objeto desta concorréncia onerardo verba propria do SEBRAE/TO
consignada em seu orcamento através de rateio de custos entre as areas demandantes.

Em ocorrendo alteracdo e ou prorrogacdo do contrato, o SEBRAE/TO consignara em seu
orgamento, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

O SEBRAE/TO se reserva no direito de revogar ou anular a presente licitagdo no todo ou em
parte, caso seja necessdrio, e ndo estd obrigado a realiza-la, ndo cabendo a Contratada o
direito de pleitear qualquer tipo de reparagéo ou dano. Portanto, o SEBRAE/TO se reserva o
direito de, a seu critério, utilizar ou nao a verba prevista.

A estimativa dos gastos e os quantitativos descritos neste edital constituem mera
previsdo dimensionada com a demanda atualmente existente, ndo estando o SEBRAE/TO
obrigado a executa-los totalmente ou, podendo ainda, fazer acréscimos ou supressoes,
observando para isto o valor global da verba orcamentaria disponivel e as regras
estabelecidas neste instrumento e no Regulamento de Licitacdes e Contratos do Sistema
SEBRAE, ndao cabendo a CONTRATADA o direito de pleitear qualquer tipo de reparacao.

DAS CONDIGOES DE PARTICIPACAO E DA LEGISLAGAO APLICAVEL

Somente poderdo participar deste certame as licitantes legalmente constituidas no Brasil
gue atenderem a todas as condicdes de habilitacdao estabelecidas no item 10 deste Edital
e que satisfacam a definicdo de “agéncia de propaganda”, operando nos termos da
Lei n? 4.680, de 18/06/65, e do seu Decreto regulador n2 57.690, de 01/02/66.

4.1.1 Para se manifestar nas fases do procedimento licitatério, as participantes
poderdo credenciar um representante, conforme item 7 deste edital;

4.1.2 Cada empresa credenciara apenas um representante, o qual serd o unico
admitido a intervir no procedimento licitatdrio e a responder, por todos os atos e
efeitos previstos neste edital, em nome da representada;

4.1.3 O representante da empresa deverd identificar-se com a apresentacdo do
documento de identidade ou apresentacdo da cdpia autenticada do documento
de identificagao.

Nenhum interessado podera participar da presente licitacdo representando mais de
uma licitante.

O ndo credenciamento de representante impedird qualquer pessoa presente de se
manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direito de oferecimento dos
documentos de habilitagdo e proposta.

Fica assegurado as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos
previstos neste item, a indicacdo ou substituicdo do seu representante junto ao processo.
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4.5

4.6

4.7

4.8

4.9

5.1

N3o poderdo participar desta licitagao:

4.5.1 Ex-empregado ou ex-dirigente de quaisquer das entidades ao SEBRAE/TO
operacionalmente vinculadas, estes até 180 (cento e oitenta) dias contados da
data da rescisdo do contrato de trabalho, conforme art. 39, inciso Il do
Regulamento de Licitacdes e Contratos do Sistema SEBRAE, ressalvado o disposto
no paragrafo Unico do mesmo dispositivo;

4.5.2 Pessoa juridica com suspensdo tempordria para licitar ou contratar com o Sistema
SEBRAE, nos termos do artigo 31, inciso lll do Regulamento de Licitacdes e
Contratos do Sistema SEBRAE, enquanto durar o periodo de suspensdo;

4.5.3 Empresas reunidas em consoércio, empresas estrangeiras que nao funcionem no
Pais, que tenham faléncia decretada, estejam em concurso de credores, em
processo de liquidagao, dissolugdo, cisdo, fusdo ou incorporagao.

Esta licitagdo é regida pelo Regulamento de Licitagdes e Contratos do Sistema Sebrae, bem
como de acordo com Instrucdo Normativa do SEBRAE/TO - IN 42, que define a forma de
contratacdo de servicos de comunicacdo social publicitaria, prestados necessariamente
por intermédio de agéncias de publicidade e propaganda.

O item 4.1 da referida IN 42 estabelece que a contratacdo dos servicos de publicidade seja
processada pelo Sebrae/TO, por meio de licitagdo, respeitadas as modalidades definidas
no Regulamento de LicitagGes e Contratos do Sistema Sebrae (RLCSS), adotando como
obrigatorio o tipo “técnica e prego”.

Em observacdo ao ACORDAO N2 3267/2013 — TCU — Plendrio, o SEBRAE/TO adotara como
peso: 50% para a proposta de precos e 50% para a proposta técnica.

O Edital considera também os termos da Lei n2 4.680, de 18/06/1965, que dispde sobre o
exercicio da profissdo de publicitario e de agenciador de propaganda, e do Decreto n2
57.690, de 01/02/66, que regulamenta a referida Lei.

DO CREDENCIAMENTO, DAS PROPOSTAS E DA HABILITACAO

No dia, local e horario estabelecidos neste edital, as licitantes interessadas entregardo o
credenciamento, as propostas e os documentos ao Presidente da Comissdo de Licitacao
em 06 (seis) envelopes fechados contendo cada um, além do nome, razdo social e
endereco da licitante, a designagao de seu contetido conforme adiante especificado.

5.1.1 ENVELOPE “A” PROPOSTA TECNICA (Apdcrifa) - Via Ndo Identificada do Plano de

Comunicagdo Publicitaria: serd fornecido pelo Sebrae/TO e NAO poderd ter
qualquer identificacdo externa aposta pela licitante, sob pena de
desclassificacao.

a) O involucro “A” deverd ser retirado pela interessada junto a Comissdo
Permanente de Licitagdo — CPL, na sede do SEBRAE/TO, na Quadra 102 Norte
Avenida LO-4, LT 1, CJ 1, CEP: 77.006-006, no horario de funcionamento da
entidade (8h as 12h e das 14h as 18h), mediante preenchimento de recibo
contendo nome da empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato e e-mail.

b) Apenas o envelope “A” serda fornecido pelo SEBRAE/TO, sendo que cada
licitante devera providenciar os demais envelopes necessarios para participar do
certame.
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c¢) O Envelope “A” devera ser entregue SEM lacre, sendo que este invélucro sera

lacrado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, durante a primeira sessao,
conforme procedimentos formais.

5.1.2 ENVELOPE “B” PROPOSTA TECNICA - Via Identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria: Deverd ser entregue fechado e rubricado no fecho,
contendo a seguinte identificacdo:

ENVELOPE “B”: PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Via Identificada)

SEBRAE/TO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 003/017

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

5.1.3 ENVELOPE “C” CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS: Deverd ser entregue fechado e rubricado no fecho, contendo a
seguinte identificacao:

ENVELOPE “C”: PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS SEBRAE/TO - SERVICO
DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO DO TOCANTINS
CONCORRENCIA N2 003/2017

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

5.1.4 ENVELOPE “D” PROPOSTA DE PRECOS:Devera ser entregue fechado e
rubricado no fecho, contendo a seguinte identificacdo:

ENVELOPE “D”: PROPOSTA DE PRECOS

SEBRAE/TO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 003/2017

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

5.1.5 ENVELOPE “E” HABILITAGAO: Deverd ser entregue fechado e rubricado
no fecho, contendo a seguinte identificacao:

ENVELOPE “E”: HABILITAGAO

SEBRAE/TO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 003/2017

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

5.1.6 ENVELOPE “F’ CREDENCIAMENTO: Deverd ser entregue fechado e
rubricado no fecho, contendo a seguinte identificacdo:

ENVELOPE “F”: CREDENCIAMENTO

SEBRAE/TO - SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO ESTADO
DO TOCANTINS

CONCORRENCIA N2 003/2017

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

6. DA ENTREGA DOS ENVELOPES E DE SEUS CONTEUDOS
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6.1

6.2

6.3

6.4

Ndo serdo recebidos envelopes encaminhados por via postal, nem documentos
apresentados por meio de disco magnético ou copias em fax, mesmo autenticadas, e
ndo serd considerada para qualquer efeito a data em que tenham sido postados os
envelopes, ou a entrega em local diferente do endereco indicado.

N3o serdo aceitos envelopes abertos ou sem a devida identificacdo, quando ela for
exigida. A exce¢do a essa regra é a PROPOSTA TECNICA APOCRIFA (Envelope “A”), que
ndo devera ser identificada, cujo invdlucro sera fornecido pelo Sebrae/TO e ndo podera
conter qualquer identificacao da licitante.

Havendo qualquer sinal de identificacdo no Envelope “A”, nenhum Envelope daquela
licitante serd recebido e a mesma ficara impedida de participar do certame, registrando-se

em ata.

SOBRE O CONTEUDO DOS ENVELOPES

6.4.1 Contetdo do Envelope A:

O invélucro A deverd conter a via apécrifa do Plano de Comunicagdo Publicitaria, composto
por: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia, sendo vedada a apresentagao de qualquer tipo de identificacdo da licitante, tanto no
envelope (que serd fornecido obrigatoriamente pelo SEBRAE/TO) como em todo o seu
conteudo.

6.4.2 Conteudo do Envelope B:

O invélucro B terd o mesmo contelddo do Envelope A, com a identificagdo da licitante no
Plano de Comunicagao Publicitaria, composto pelo Raciocinio Bdsico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia.

6.4.3 Contetdo do Envelope C:

O invdlucro C devera conter as informagdes referentes a Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, sendo vedada a aposicao
ao Envelope C, assim como aos documentos nele contidos de informagao, de marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada (Envelope A).

6.4.4 Conteudo do Envelope D:

O invdlucro D devera conter a Proposta de Precos da licitante, com declaracdo de proposta
de remuneracdo pelos servicos prestados (conforme definido no edital), bem como
declaracdo de que ndo serd repassado ao Sebrae/TO o pagamento de tributos ou outros
encargos e declaracdo sobre como tratard direitos autorais e patrimoniais pertinentes a
execuc¢ao do contrato.

6.4.5 Conteudo do Envelope E:

O involucro E devera conter os documentos relativos a Habilitacdo Juridica, Qualificacdo
Técnica, Qualificacdo Econémico-Financeira e Regularidade Fiscal, conforme disp&e o ite 10
deste Edital.
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6.5

6.6

7.1

7.2

7.3

74

7.5

7.6

6.4.6 Contetido do Envelope F:

O invélucro F devera conter os documentos descritos no item 7.

Todas as folhas dos envelopes A, B, C, D, E, F deverdo ser entregues em ordem sequencial,
com numeracdo de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no
aspecto de seguranca e transparéncia do processo licitatério.

O ndo atendimento ao solicitado implicard na perda do direito a futuras reclamagoes
guanto a um eventual extravio de documentos durante a tramitacdo do processo.

DO CREDENCIAMENTO

Os documentos de CREDENCIAMENTO deverao ser apresentados no Envelope F, em uma
das seguintes formas:

7.1.1 Copia autenticadado documento de identificacdo dos socios e do
representante legal (se houver);

7.1.2 Porinstrumento publico de procuragao;

7.1.3 Por procuragdo particular com reconhecimento de firma em cartério, conforme
constante no item 7.2;

7.1.4 Por Cépia autenticada do Contrato Social, quando se tratar de representante legal.

A licitante que credenciar representante por meio de procuracdao particular, com
reconhecimento de firma em cartdrio, devera apresentar cépia autenticada do ato
constitutivo — estatuto ou contrato social em vigor - devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, para verificagdo dos poderes do outorgante. No caso
de sociedade por a¢Ges e associa¢Oes, deverd ser apresentado, ainda, cdpia autenticada
do documento de elei¢cdo de seus administradores;

7.2.1 Os documentos deverdo estar acompanhados de todas as altera¢des, ou de
documento consolidado.

A licitante que credenciar o representante legal da empresa deverd apresentar copia
autenticada do ato constitutivo - estatuto ou contrato social em vigor - devidamente
registrado, em se tratando de sociedades comerciais. No caso de sociedade por acdes e
associacOes, devera ser apresentado, ainda, cdpia autenticada do documento de elei¢cdo de
seus administradores;

7.3.1 Os documentos deverdao estar acompanhados de todas as alteragbes, ou de
documento consolidado.

Fica assegurado as licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos documentos
previstos neste item, a indicacdo ou substituicdo do seu representante junto ao processo.

As microempresas e empresas de pequeno porte que se encontrarem nas condicdes de
usufruir _dos beneficios da Resolu¢io CDN n.2 166/2008 DEVERAO apresentar a
Declaracdo constante do Anexo lll juntamente com os documentos relativos ao
credenciamento.

Na auséncia da Declaragdo exigida no item anterior, e para fins de comprovagao da
condicdo de microempresa ou empresa de pequeno porte, serd aceito o documento de
constituicdo da empresa quando o mesmo informar a referida condi¢cdo, ou ainda,
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7.7

7.8

8.1

8.2

declaracdo preenchida de préprio punho, elaborada e assinada pelo representante legal
presente na sessdo.

As licitantes deverdo apresentar juntamente com o credenciamento, declaracdo (Anexo
Il), assinada pelo representante legal da empresa de que inexiste participacdo de
empregado ou dirigente de quaisquer entidades operacionalmente vinculadas ao
Sistema SEBRAE, bem como de ex-empregado ou ex-dirigente de quaisquer entidades
operacionalmente vinculadas, estes até 180 (cento e oitenta) dias da data de respectiva
rescisdao do contrato de trabalho, seja em sua composicdo societdria, seja como seu
prestador de servico, formalizado ou nao.

Na auséncia da Declaragdo exigida no item anterior, serd aceito declaragdo preenchida de
proprio punho, elaborada e assinada pelo representante legal presente na sessao.

DA PROPOSTA TECNICA

A Proposta Técnica sera apresentada em trés invélucros distintos, representados neste
certame pelos envelopes A, B e C, respectivamente, a Via Ndo Identificada do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, a Via Identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria e a
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacao.

A Proposta Técnica consistird de um conjunto de textos e anexos, conforme o seguinte
detalhamento:

8.2.1 EspecificacOes gerais sobre o formato:

a) Todos os conteudos dos trés envelopes referentes a proposta técnica deverdo,
obrigatoriamente, ser apresentados em fonte Arial, tamanho 12, na cor preta, com
alinhamento justificado, espacamento entre as linhas de 1,5, encadernado, formato
em papel A4, margens da pagina em configuragdo normal, com as medidas: Superior:
2,5 cm/ Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm e numeragdo centralizada na
parte inferior.

b) Para o Plano de Comunicacdo Publicitdria, constante nos Envelopes A e B, os textos,
no total de cada invdlucro, ndo poderdo exceder a 12 (doze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Neste limite ndo serdo contabilizadas as pecas da ideia
criativa.

c) Para a Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos, que juntos formam o
Caderno de Textos e documentos, constante no Envelope C, ndo podera exceder 100
(cem) laudas com, no maximo, 30 (trinta) linhas cada uma.

8.2.2 EspecificacOes gerais sobre o Plano de Comunicacdo Publicitaria

a) A empresa, por meio do seu representante legal devidamente credenciado, devera
retirar junto a3 Comissdo Permanente de Licitacdo, no prazo de até 03 (trés) dias
uteis anteriores a data da realizacdo do certame, no local indicado no edital, o
envelope padronizado destinado a apresentacdo da via nao identificada do Plano
de Comunicacao Publicitaria.

b) A empresa participante devera inserir nos envelopes A e B o Plano de Comunicagdo
Publicitdria e os anexos pertinentes.

c) Para efeito de avaliagdo nesta fase, as empresas deverdo apresentar uma campanha
publicitaria simulada sobre o tema hipotético apresentado no Briefing (Anexo 1),
documento que complementard este o edital.
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8.3

8.2.3

a)

b)

c)

ESPECIFICACOES DA PROPOSTA TECNICA APOCRIFA (ENVELOPE A)

O envelope destinado 3 PROPOSTA TECNICA APOCRIFA - Via N3o Identificada do
Plano de Comunicagdo Publicitaria serd padronizado e fornecido previamente pelo
Sebrae/TO.

A Proposta Técnica Apdcrifa devera ser apresentada sem a identificacdo da empresa
proponente. Portanto, é vedada a aposicdo, neste Envelope e em todo o seu
conteudo, de qualquer identificacdo, marca, sinal ou outro tipo de elemento que
possibilite identificar a licitante, inclusive etiquetas e lacres, sob pena de
desclassificacdo.

O Envelope “A” - “PROPOSTA TECNICA APOCRIFA” deverd conter o Plano de
Comunicacdo Publicitdria, composto por: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia, acompanhados dos
anexos solicitados.

O Plano de Comunicacdo Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos:

8.3.1

8.3.2

8.3.3

RACIOCINIO BASICO: sob a forma de texto, o licitante deverd apresentar um
diagndstico das necessidades de comunicacdo social publicitdria do SEBRAE/TO,
evidenciando a compreensdao sobre o objeto da licitacdo e os desafios de
comunicacao a serem enfrentados;

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA: sob a forma de texto, o licitante
devera indicar e defender a estratégia publicitaria escolhida para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo SEBRAE/TO,
compreendendo:

a) Explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunica¢do
Publicitdria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e quais meios de divulgacdo, instrumentos ou ferramentas propée
utilizar.

IDEIA CRIATIVA: o licitante devera apresentar, exclusivamente sob a forma de
pecas publicitarias, a sua resposta criativa aos desafios e metas por ele explicitados
na estratégia de comunicacdo social publicitaria.

a) As pecas de Ideia Criativa a serem apresentadas serdo limitadas a 8 (0ito);

b) As impressdes das pecas apresentadas no item Ideia Criativa deverdo ser afixadas
sobre o papel cartdo na cor branca (gramatura padrdo, entre 180 a 500 g/m?). O
tamanho das impressdes e das pranchas em papel cartdo na cor branca podera
ser escolhido pelas agéncias, desde que caibam no envelope padrdo no formato
63 cm de largura x 90 cm cumprimento em papel kraft, gramatura 140, a ser
disponibilizado pelo SEBRAE/TO, sem danificar o invélucro nem as pegas;

c) A licitante que apresentar arquivos em DVD, CD e/ou pendrive de monstros ou
pecas de radio e TV devera utilizar, respectivamente, a extensdo
“monstro_radio.mp3” e “monstro_TV.wmv”. Fica a critério da licitante a
nomeacdo dos arquivos, desde que ndo haja qualquer simbolo, sinal ou outro
mecanismo que remeta a identificacdo da mesma;

d) E vedada, para esse item, a apresentagdo de texto que explique a ideia criativa,
suas pecas, ou defenda as escolhas da agéncia. O proponente deve apenas
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8.4

8.3.4

a)
b)
c)
d)

e)

f)

g)

8.3.5

a)
b)

c)

apresentar uma lista simples com o nome e/ou midia sugerida das pecas
apresentadas.

ESTRATEGIA DE MIDIA: sob a forma de texto, tabelas, graficos e/ou planilhas, o
proponente explicitara e justificarda a estratégia e as taticas de midia
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo social
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no
instrumento convocatério. A licitante apresentard também simulacdo de plano de
distribuicdo, no qual identificard todas as pecas e/ou materiais destinados a
veiculacao, exposicao ou distribuicdo. Todas as pecas e material que integrarem a
relacdo prevista na Ideia Criativa deverdao constar dessa simulacdo, contendo um
resumo geral com informagdes no minimo sobre:

O periodo de distribui¢do das pecas e/ou material;

As quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacao;

Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na execucdo
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo midia;
Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgio de cada peca e/ou
material de ndo midia;

Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada pega e/ou
material de ndo midia.

Nessa simulacao:

Os precos das insercbes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

Deve ser desconsiderado o repasse de desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.

8.3.6 A licitante devera apresentar os seguintes anexos do Plano de Comunicacdo

8.3.7

a)

b)

Publicitdria, os quais ndo serdo contabilizados no total de paginas da proposta:

Quadro resumo da distribuicdo da verba disponivel na rubrica de veiculagdo, com
identificacdo das pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
guantidades, insergdes e custos nominais de veiculagao;

Planilhas com simulacdo de Pedido de Insercdo que corporifiqguem a estratégia de
midia apresentada.

Quando da elaboracdo da simulacdo do Plano de Midia, bem como em qualquer
outro custo apresentado na proposta técnica, as licitantes deverdo utilizar os
valores cheios, sem desconto das tabelas adequadas ao servico em questdo, sem
considerar os percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de
prego.

ESPECIFICACOES DA PROPOSTA TECNICA IDENTIFICADA (ENVELOPE B)

8.4.1

A via identificada A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria terd o
mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia
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8.5

criativa, mas com a identificacdo da licitante.

Especificacoes da Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucoes de

Problemas de Comunicacdo (ENVELOPE C)

8.5.1

8.5.2

8.5.3

a)

b)

O Envelope “C” — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
devera conter as informacGes referentes a Capacidade de Atendimento, Repertdrio
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

O julgamento do envelope C sera feito pela mesma Subcomissdo Técnica que
julgard o conteudo do envelope B. Assim, é vedada a aposi¢cdo no Envelope “C” e
em todos os documentos nele contidos, de informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualguer outro elemento que permita a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacdo Publicitdria ndo identificado (Envelope A), em qualquer momento
anterior a abertura do invélucro da via identificada (Envelope “B”).

Sobre a Capacidade de Atendimento:

Da apresentacao da equipe:

Em forma de texto, a Capacidade de Atendimento apresentara a descricdo da
diretoria da empresa e da equipe, com a quantificacdo e qualificacao do perfil dos
profissionais para atender a conta do SEBRAE/TO, de maneira discriminada, por
setor da agéncia, respondendo a demanda de profissionais relacionados para o
atendimento minimamente estipulado, a saber:

01 (um) Profissional de Atendimento para a conta;

01 (um) Profissional Administrativo-Financeiro;

01 (um) Profissional de Midia com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos;
01 (um) Redator Publicitario com experiéncia de mercado de no minimo 3 anos;
01 (um) Diretor de Arte com experiéncia de mercado em impresso e digital de no
minimo 3 anos;

01 (um) profissional de planejamento com experiéncia de mercado de no minimo
3 anos.

Os profissionais acima relacionados poderdo acumular até duas fungdes
correlacionadas.

Para cada um desses profissionais, deverdo ser apresentadas cépias dos curriculos
resumidos (no minimo nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
poderdo ser colocados a disposicdo da execuc¢do do contrato, discriminando as
areas de atuacdo, de modo a possibilitar a Subcomissdo Técnica avaliar
capacidade de atendimento, de acordo com os critérios de julgamento.

Da apresentacao de outros documentos:

Apresentacdo de 01 (um) atestado fornecido por um cliente atendido pela
agéncia, sendo o mesmo necessariamente pessoa de direito publico ou privado,
comprovando ter a licitante prestado, no minimo, servicos de criagdo, execugdo e
producdo de campanhas e pecas publicitarias, atestando ainda a pontualidade no
atendimento as obrigac¢des por ela assumidas.

Apresentacdo textual das instalag¢des fisicas, instrumental técnico, infraestrutura e
recursos materiais que estardo a disposicdo para a execug¢do do contrato.
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Descricdao da forma de atendimento da agéncia a ser implantada na execugdo do
contrato, incluidos os prazos a ser cumpridos em condi¢gées normais de trabalho
para a criacdo de peca avulsa, campanha completa e para elaboracdo de plano de
midia.

Descricdo de informagdes de marketing e comunicacdo a serem colocadas
regularmente a disposi¢cdo do Sebrae/TO, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

8.5.4 Sobre o Repertério:

a)

b)

c)
d)

f)

Na forma de pecgas publicitarias, limitadas a 15 (quinze), o Repertério deverd
apresentar o desempenho do proponente na prestacdo de servigos publicitarios,
sendo, pelo menos: 1 (um) filme de TV, 1 (um) spot de radio (podendo ser jingle),
1 (um) anuncio de jornal ou revista, 1 (uma) acdo de internet (tais como hotsite,
marketing viral, web banner e outros) e 1 (uma) peca de midia exterior (outdoor,
mobiliario urbano, busdoor e outros);

Cada peca deve acompanhar documento assinado pelo anunciante responsavel
(cliente), com firma reconhecida, indicando onde e quando a peca foi veiculada e
atestando a execugdo do trabalho da agéncisa;

As pecas eletrdnicas/digitais deverdo ser fornecidas em DVD, CD e/ou pendrive;

Se a licitante apresentar pecas em gquantidade inferior a estabelecida nas
especificagdes da proposta técnica, sua pontuacdo, neste quesito, sera
proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima
prevista no item sobre o julgamento da proposta técnica;

As pecas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo SEBRAE/TO;

Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos (anuncios “fantasmas”), condenados pela Legislacdo da Propaganda,
nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

8.5.5 Sobre o Relato de Solucdes:

8.5.5.1 Sob a forma de texto e de pecas, cada licitante devera apresentar no Envelope

a)

b)

d)

e)

de Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgdo:

01 (um) caso de sucesso da agéncia em planejamento publicitdrio, onde se
compreenda o problema enfrentado, as solu¢gdes encontradas, a efetiva agao
implementada e os resultados alcancados, demonstrando ainda conhecimento
sobre o mercado atendido;

O relato deverd ser apresentado em até 2 (duas) paginas de texto, em formato ja
especificado neste certame;

O relato deverd estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, sendo
que este deverd rubricar a primeira e assinar a ultima pdgina, evidenciando, ao
final do documento: o nome empresarial, 0 nome do signatdrio e seu cargo ou
funcao;

E vedada a apresentacdo de relato referente a acdes de comunicagdo solicitadas
e/ou aprovadas pelo SEBRAE/TO;

Anexos do Relato.

8.5.5.2 Na forma de anexos, que ndo serdo contabilizados na quantidade de paginas

especificada para esse item, devem ser apresentadas as pecas publicitarias
objeto do relato, sendo permitida a inclusdo de até 02 (duas) pecas e/ou
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9.

9.1

a)

b)

material, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica
da peca, para cada Relato. Se incluidas as pecas eletrdnicas/digitais deverdo ser
fornecidas em DVD ou CD:

Tais pegas devem estar acompanhadas da respectiva ficha técnica contendo titulo,
data de producdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengio
de pelo menos um veiculo e o periodo de insergao.

A apresentacdo de textos ou pecas fora das especificagdes indicadas ou a nao
apresentacdao de qualquer dos itens solicitados configura descumprimento do
certame, ficando a licitante sujeita a penalidades cabiveis.

8.5.5.3 Na elaboracdo do Plano de Comunicag¢do Publicitdria, para efeito de avaliacdo, a

licitante deverd apresentar uma campanha simulada sobre tema do briefing,
com verba hipotética de R$ 100.000,00 (cem mil reais) e periodo de execucdo da
maneira que julgar mais eficiente.

8.5.5.4 O briefing que descreve o problema de comunicacdo do SEBRAE/TO esta no

Anexo | desse Edital.

PROPOSTA DE PRECO

No que tange ao conteudo do Envelope D, que trata da Proposta de Pregos, é importante
primeiramente destacar quais sdo as situacdes em que uma Agéncia pode conceder ao
cliente-anunciante reducdo de seus honordrios e repasse dos honorarios que os Veiculos
de Divulgacdo Ihe concedam. Essas redugcdes podem acontecer nas seguintes situacdes:

9.1.1

Desconto-Padrdo: refere-se ao repasse possivel de ser feito pelas Agéncias de
Propaganda aos clientes-anunciantes, quanto a remunera¢do de veiculacdo que
lhes é paga pelos Veiculos de Divulgacdo. As Normas-Padrdo da Atividade
Publicitdria, estabelecidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP),
tratam do tema em seus itens 2.5 e 4.1, os quais dispdem que:

2.5 O “Desconto-Padrédo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e
art. 11 do Decreto 57.690/66, (...), é a remuneracéo destinada a Agéncia de
Publicidade pela concepgdo, execugdo e distribuicGo de propaganda, por ordem
e conta de clientes anunciantes.

4.1 F reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o
“desconto padrdo de agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas
Normas-Padrdo, bem como eventuais frutos de planos de incentivo,
voluntariamente instituidos por Veiculos

O Artigo 11 do Decreto n. 57.690/66 estabelece que:

Art. 11. O Veiculo de Divulgagdo fixard, em Tabela, a comissdo devida aos
Agenciadores, bem como o desconto atribuido as Agéncias de Propaganda.

Portanto, constata-se que tanto o dispositivo legal citado como os dispositivos das
normas convencionais estabelecem que é o veiculo quem paga a agéncia a
remuneracdo de veiculagdo, a qual é fixada em 20% sobre o valor da midia,
honorarios esses que ndao podem ser repassados pelas Agéncias de Propaganda
aos seus clientes, sob pena de infringir normas concorrenciais e as Normas-Padrao
do CENP. Excepcionalmente, a Agéncia pode repassar parte dessa remuneracdo ao
seu cliente, condicao inclusive sugerida pelo CENP no Anexo B das Normas-
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Padrdo, de acordo com valor da verba destinada para investimentos em midia
pelo anunciante/cliente. Veja abaixo:

Normas-Padréo da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVIGOS/BENEFICIOS

Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEG‘LOCIAVEL bo

ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a R$ 7.500.000,00. do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a R$ 25.000.000,00. do investimento bruto.

De R$ 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.

Dessa forma, de acordo com a dotagdo orcamentaria do SEBRAE/TO que lastreara
o procedimento administrativo, o edital pode estabelecer, na Proposta de Precos,
o repasse dos percentuais dos honorarios de veiculacdo da Agéncia, como fator de
pontuacgao.

9.1.2 Desconto sobre honorarios e custos internos: as Agéncias de Propaganda podem
conceder aos clientes-anunciantes descontos sobre seus honorarios/remuneracéo,
assim compreendidos:

0 Honorarios de producdo externa: referem-se a remuneragdo da agéncia
de 15% sobre servigos tecnicamente executados por fornecedores,
decorrentes do trabalho técnico, intelectual e criativo da Agéncia.

Na forma do disposto do item 3.6.1 das Normas-Padrdo CENP é permitida a
negociagao dos honoridrios, podendo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de a¢Ses de comunicacdo que
geram veiculacdo.

3.6.1 Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos or¢ados
junto a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou
indicados pelo Anunciante. O Cliente deverd pagar a Agéncia “honordrios”
de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos
contratados com quaisquer fornecedores.

0 Custos internos: referem-se a trabalhos de produgdo realizados
internamente na Agéncia. E admissivel a reducdo ou dispensa dos
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda da base territorial onde a licitagcdo ocorrer.

9.2 A Proposta de Pregos contida no Envelope “D” devera ser apresentada na forma e
requisitos indicados nos subitens a seguir:

9.2.1 Emitida por computador, em papel timbrado da licitante, redigida com clareza e
na lingua portuguesa, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas,
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devidamente datada e assinada pelo representante legal ou quem tiver poderes
para tal, como também rubricadas todas as suas folhas.

9.2.2 Fazer mengao ao numero desta Concorréncia e conter a razdo social da Licitante,
o0 n2 do CNPJ, nimeros de telefone e e-mail e o respectivo endereco com CEP.

9.3 A Proposta de Precos (Envelope D) deverd conter a declaragdo de proposta de
remuneracdo pelos servicos prestados, apresentada e devidamente preenchida com as
informacgdes constantes no modelo a seguir e no Anexo IV deste Edital:

DECLARAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para os
servicos descritos:

a. Desconto a ser concedido ao SEBRAE/TO, sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goids: ___ % (...... por cento);

b. Honorarios de .......... % (ccoeen. por cento) incidentes sobre os custos de produg¢ao
comprovados, realizados com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, cuja utilizacdo
pelo SEBRAE/TO proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido por
veiculos de divulgagao.

c. Honorarios de .......... % (.coneen. por cento) incidentes sobre os custos de produg¢ao
comprovados, realizados com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, cuja utilizacdo
pelo SEBRAE/TO ndo proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido
por veiculos de divulgacao.

Declaramos ainda que ndo serd repassado ao SEBRAE/TO o pagamento de tributos e outros
encargos.

9.4 A licitante fard constar, ainda, em sua proposta de pre¢os declaragdo de que tratard da
guestdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas publicitarias que vier
a produzir, estabelecendo:

9.4.1 A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, andlises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou especial,
mesmo apds a vigéncia do contrato.

9.4.2 O compromisso de que:

I. Em todas as contratacdes que envolvem direitos autorais de terceiros,
responsabilizard por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois)
orcamentos para execucao do servico, sendo: um de cessdo de direitos patrimoniais
por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o
SEBRAE/TO escolha uma das opcdes.

Il. Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizard os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
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limites estipulados no respectivo ato de cessdo, de cuja negociagdo participard ao
SEBRAE/TO, inclusive no que diz respeito a reutilizacdo de pecas publicitarias.
9.5 Deverd assumir também o compromisso de que, quando o SEBRAE/TO optar pela

9.6

9.7

9.8

9.9

10.

execucdo dos servicos com a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais da obra
artistica, fard constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de
pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas escritas que:

9.5.1 Explicitem a cessao total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos,
ai incluidos a criagdo, a producdo e a dire¢do, a composicdo, o arranjo e a execugao
de trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

9.5.2 Estabelegam que o SEBRAE/TO possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente, com ou sem modifica¢des, apds o término do contrato ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

9.5.3 Considerem como ja incluida no custo de produgao qualquer remuneragao devida
a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

A licitante devera assegurar ainda que:

9.6.1 Negociara sempre as melhores condi¢Ses de preco, até os percentuais maximos,
para os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e sobre
obras consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias do SEBRAE/TO.

9.6.2 Fara constar, em destaque, todos os orgamentos de produgdo de pecas, os custos
dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s)
a peca e os de cessdo dos demais direitos.

9.6.3 Garantira a transferéncia, ao SEBRAE/TO, de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condicdes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

9.6.4 A proposta de precos devera permanecer valida e em condi¢des de aceitagao por
um periodo minimo de 60 (sessenta) dias contados da data de sua abertura, e a
auséncia deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tacita. Findo este
prazo, ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

A proposta de preco apresentada e levada em consideracdo para efeito de julgamento
serd de exclusiva e total responsabilidade da Licitante, ndo |he cabendo o direito de
pleitear qualquer alteracgao.

A proposta de precos deverd permanecer vélida e em condi¢cdes de aceitacdo por um
periodo minimo de 120 (cento e vinte) dias contados da data de sua abertura, e a
auséncia deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tacita. Findo este prazo,
ficam os licitantes liberados dos compromissos assumidos.

Serdo desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicdes do presente
edital e que apresentem rasuras e falhas que impossibilitem a sua compreensao.

DA HABILITAGAO
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10.1 Para habilitagdo nesta licitagao, serdo exigidos os documentos abaixo listados, que deverao
estar contidos no Envelope“E”:

10.1.1 HABILITACAO JURIDICA

10.1.1.1

10.1.1.2
10.1.1.3

10.1.1.4

Coépia autenticada do Documento de identificacdo dos socios ou
representantes legais;

Prova de registro comercial, no caso de empresa individual;

Ato constitutivo — estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, tendo em seu objeto social as atividades tipicas e exclusivas
da propaganda, em se tratando de sociedades simples ou empresdria.
No caso de sociedade por agdes ou associacbes, devera ser
apresentado, ainda, documento de elei¢cao de seus administradores.

Os documentos deverao estar acompanhados de todas as alteracées ou de documento

consolidado.

10.1.2 REGULARIDADE FISCAL

10.1.2.1
10.1.2.2

10.1.2.3

10.1.2.4

10.1.2.5

10.1.2.6

Prova de inscricdao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Municipais (CCM) da sede
da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto da licitacao;

Certificado de Regularidade do FGTS — CRF, para o Fundo de Garantia por
Tempo de Servico.

Certidao de Regularidade com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional (Certiddo Conjunta);

Certiddo Negativa de Débitos Municipais, expedida pela Secretaria de
Financas ou drgdo equivalente no domicilio sede da licitante ou outra na
forma da lei;

Certiddo Negativa de Débitos Estaduais, expedida pela Secretaria de
Fazenda ou 6rgdo equivalente no domicilio sede da licitante ou outra na
forma da lei; ou apresentar Certiddo de Nado Contribuinte para
comprovacao dessa condicdo, se for o caso.

10.1.3 QUALIFICACAO TECNICA

10.1.3.1

10.1.3.2

10.1.3.3

Apresentar Declaracdo assinada por representante legal, de que possui
instalacdo e aparelhamento técnico adequado e disponivel no Estado do
Tocantins, para a realizagdo dos servicos objeto desta Concorréncia. No
caso de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, apresentar Termo
de Compromisso de que instalarda um escritério para atendimento em
Palmas/TO, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data de
assinatura do Contrato.

Relacdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local,
com indicacdo da data do periodo do atendimento, bem como os
respectivos ramos de atividades, produtos e servicos a cargo da agéncia.

Atestado(s) fornecido(s) por cliente(s) (pessoa de direito publico ou
privado), relativos as atividades de publicidade e propaganda, atestando a
aptidao da licitante para desempenho da atividade pertinente compativel
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em caracteristicas com o objeto da licitacdo e para o desempenho dos
respectivos servigos.

10.1.4 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

10.1.4.1 Certiddo Negativa de Faléncia expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, em data ndo superior a 60 (sessenta) dias da data da
apresentagdo da proposta.

10.1.4.2 No caso de sociedade civil ndo registrada na Junta Comercial, devera ser
apresentada Certiddo Negativa de Execucdo Patrimonial da sede ou
domicilio da licitante, também em data ndo superior a 60 (sessenta) dias
da data da apresentagdo da proposta.

10.1.4.3 Balango Patrimonial e Demonstra¢gées Contabeis do ultimo exercicio
social ja exigivel e apresentado na forma da Lei. Vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisérios. Nao sendo a
licitante obrigada a publicar suas Demonstracdes Contabeis, deverd
apresentar documento que suporte essa desobrigacdao. Estes
documentos deverdo conter as assinaturas dos socios, do contador
responsavel, com os respectivos termos de abertura e encerramento,
registrados na Junta Comercial ou Cartério de Registro, comprovando a
boa situacdo financeira da empresa.

10.1.4.3.1 Caso a sociedade seja constituida no exercicio em curso devera
apresentar balanco de abertura (caso ndo tenha movimentagoes) e
balango intermedidrio (com movimentagdes), com assinatura do
socio-gerente e do contador responsavel, devidamente registrado ou
autenticado na Junta Comercial ou Cartério de Registro.

10.1.4.3.2 A comprovagao da boa situacdo financeira da licitante sera feita através
de calculo dos indices contdbeis abaixo relacionados:

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG = pgssivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
Passivo Circulante

LCc=

10.1.4.3.3 Os_indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responsdvel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a
indicacdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade e apresentar resultado maiores que um (> 1).

10.1.4.3.4 A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nao tenha
balanco, deverd apresentar demonstracées contdbeis envolvendo seus
direitos, obrigacdes e patrimonio liguido relativos ao periodo de sua
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existéncia, avaliados por meio da obtenc¢do de indice de Solvéncia (S)
maior ou igual a um (>1), conforme férmula abaixo:

S= Ativo Total
Passivo Circulante

10.1.4.3.5 A licitante que optar pela Declaracao Simplificada de Rendimentos e
Informacbes devera comprovar a gqualificacdo econédmico-financeira,
mediante a apresentacdo de copia autenticada encaminhada a Receita
Federal, referente ao ultimo exercicio.

10.1.5 DECLARACAO AO NAO EMPREGO DE MENORES

10.2

10.3

104

10.5

10.6

10.7

10.1.5.1 Declaragdo atestando que NAO emprega menores de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e em qualquer trabalho
menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condi¢do de aprendiz a partir de
14 (quatorze) anos, conforme MODELO DE DECLARACAO AO NAO
EMPREGO DE MENORES constante no Anexo V do presente Edital.

Além das especificacdes contidas em cada um dos itens acima, as licitantes deverdo
observar quanto a todos os documentos o seguinte:

a) TODA A DOCUMENTACAO DEVERA SER APRESENTADA EM ORIGINAL OU POR COPIA
AUTENTICADA EM CARTORIO.

b) As certidoes emitidas via site que ndo forem apresentadas em cépia autenticada
terdo constatadas suas autenticidades nos sitios pertinentes.

c) N3ao sera admitido e nem acolhido, a apresentagdo de protocolo de solicitagdo junto
ao orgdo competente, bem como declaragao, em substituicdo a qualquer documento
solicitado neste Edital.

d) A Presidente/Comissdao Permanente de Licitacdo ndo autenticard documentos a luz
do original, de acordo com o Inciso V do Art. 72 da Lei 8.935/1994._

e) Os documentos e/ou certidées comprobatérios de regularidade ou de inexisténcia de
débito deverao estar no prazo de validade neles consignados. Na falta desta
informacao serao considerados validos por 90 (noventa) dias, contados, inclusive da
emissdo, aprovacao ou da data de assinatura, pela autoridade.

Somente serdo aceitos os documentos em perfeitas condicdes de legibilidade e
entendimento.

Em caso de duvida quanto as informagdes contidas nos documentos comprobatdrios da
regularidade fiscal, a Comissdo Permanente de Licitacdo podera realizar consulta on-line aos
sites dos drgdos responsaveis pela emissdo dos mesmos.

A Comissdo Permanente de Licitacdo poderd, a qualquer tempo, realizar diligéncias a fim
de verificar a veracidade do(s) Atestado(s) de capacidade técnica apresentados na
qualificacdo técnica.

Todos os documentos deverdo ser emitidos em favor do domicilio ou da sede da licitante.

A falta da assinatura nas declaracdes exigidas no item 10.1.5 podera ser suprida pelo
representante legal presente a reunido de abertura dos envelopes, desde que ele tenha
sido devidamente credenciado.
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10.8 A Comissao nao exigira, na fase de habilitagdo, nova copia de documentos que tenham
sido necessarios e devidamente apresentados no momento do credenciamento.

10.9 Os documentos e/ou certiddes, quando sujeitas ao prazo de validade, sé serdo aceitos
guando ainda ndo expirado o respectivo prazo.

10.10 A ndo apresentagao de qualquer documento relacionado nos itens anteriores ou a sua
apresentacdo em desacordo, prazo de validade e quantidades estipuladas, implicara na
automatica inabilitacdo da licitante, salvo o disposto no item 10.12.

10.11 Em nenhum caso serd concedido prazo para apresentagdo de documentos para a
habilitagdo que nao tiverem sido entregues na sessdo prépria, salvo o que dispde o item
10.11.

10.12 Os documentos apresentados para “habilitacdo” ficardo anexados ao processo, sendo
vedada a possibilidade posterior de retirada ou substituicdo.

10.13 As microempresas e empresas de pequeno porte, por ocasido da participagio em
certames licitatorios, deverao apresentar toda a documentagao exigida para efeito de
comprovacao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restrigao.

a) Caso venga o certame, a microempresa ou empresa de pequeno porte serd
assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data do julgamento da
proposta, prorrogdveis por mais 05 (cinco) dias Uteis, a critério da Administracdo, para
regularizacdo da documentacao.

b) A ndo apresentagdo de documentos comprobatérios da regularizagdo da
documentagdao, no prazo estipulado, implicara na decadéncia do direito a
contratagao.

11. DO JULGAMENTO E DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Para julgamento da licitagdo, baseada no critério de técnica e preco, a avaliagdo das
propostas técnicas serd feita por subcomissdo técnica, cujos membros serdo nomeados por
portaria especifica do representante legal do SEBRAE/TO, e que sera constituida por, pelo
menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo
poderdao manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgao
ou a entidade responsavel pela licitacdo, conforme consta na Instrucdo Normativa — IN 42
do SEBRAE/TO.

11.2 A relagdo dos nomes referidos no item 11.1 sera publicada em jornal de grande
circulagdao, em prazo ndo inferior a 10 (dez dias) em que sera realizada a sessao publica.

11.3 Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
item 11.2, mediante fundamentos juridicos plausiveis, até 48 (quarenta e oito horas) apds

a publicacao.

11.4 Na aprecia¢do das Propostas Técnicas sera considerada a proposta publicitdria desenvolvida
e os documentos da licitante, sendo certo que receberd um maximo de 50 (cinquenta
pontos), distribuidos entre os diversos quesitos de julgamento.

11.5 Para cada um dos quesitos ha critérios de julgamentos listados, com pontuac¢do especifica.
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A Subcomissdo Técnica julgara as propostas com base na competéncia da agéncia em
cumprir cada um dos critérios, de acordo com a escala abaixo, que considera quatro niveis
de proficiéncia e suas descrigGes Unicas sobre a expectativa da Subcomissdo para cada nivel

da escala:

TABELA 1 - Escala de Pontuagao

Niveis de Proficiéncia

Evidéncias quanto ao contetido apresentado

Escala de pontuagdo

NA

N&do Atende

N3do atende ou atende minimamente aos critérios;
Apresenta qualidade abaixo do esperado;

O conceito ndo esta claro, ndo estd bem defendido
ou sugere leitura desfavoravel ao Sebrae do
Tocantins;

Apresenta informagdes imprecisas ou inconsistentes;

Até 30% da pontuacdo
do critério

AP

Atende
Parcialmente

Atende parcialmente aos critérios do edital;
Atende com padrdo de qualidade regular;
Limita-se a repetir informacdes do briefing;

+ de 30% até 60% da
pontuacdo do critério

AR

Atende com
Ressalvas

Atende aos critérios formais do edital com ressalvas;
Apresenta analise pouco além do briefing;

O conceito apresentado expande as qualidades
positivas da marca Sebrae;

A estratégia é focada em resolver o problema de
comunicagao;

Apresenta evidéncias de inovacdo razoavelmente
expressivas;

+ de 60% até 90% da
pontuacdo do critério

EX

Atende com
Exceléncia

Atende plenamente aos critérios estabelecidos pelo
edital;

Atende ao objetivo do briefing, superando o padrao
estabelecido;

Apresenta andlise além das informacdes
disponibilizadas pelo edital e seus anexos;
Apresenta proposta clara para enfrentar o problema
de comunicacdo de forma simples e direta;
Estabelece inovagdo efetiva para atendimento ao
problema de comunicacdo;

A estratégia apresentada é ousada e supera as
expectativas;

Apresenta dados relevantes inerentes ao Sebrae
e/ou aos pequenos negdcios;

Estabelece novos padrdes de atuagdo e/ou
desempenho;

Apresenta conceito inovador, que cria posi¢do Unica
e expande as qualidades positivas da marca Sebrae;
Atua decisivamente para resolver o problema de
comunicagao;

+90% até 100% da
pontuacdo do critério

11.6 Os membros da Subcomissdo Técnica analisardo e julgardo os quesitos do Plano de
Comunicacdo Publicitdria, bem como os quesitos da Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos, com a prerrogativa de:

11.6.1 Aplicar penalidade na pontuacdo de itens ou subitens de propostas que nao
atendam integralmente os critérios previstos neste edital.
11.6.2 Desclassificar a proposta que:

11.6.2.1

Ndo atender a quaisquer exigéncias legais deste edital e seus anexos;
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11.6.2.2 Na&o alcangar, no resultado geral, a nota minima de 35 (trinta e cinco)
pontos;

11.6.2.3 Obtiver nota 0 (zero) na totalizagdo de pontos de quaisquer subitens da
Proposta Técnica;

11.6.2.4 Enquadrar em critério de desclassificagdo previsto neste edital.

11.7 A Subcomissdo Técnica levard em consideragdo as seguintes orientagoes:
11.7.1 A nota final de cada quesito corresponderd a nota de consenso dos membros da
Subcomissdo Técnica.

11.7.2 A nota total de cada licitante correspondera ao somatério das notas dos quesitos
de cada subitem de todos os itens da Proposta Técnica, a saber:

a) Envelope A: Plano de Comunicacdo — Via ndo identificada com a pontuagdo
mdxima de 40 pontos assim distribuidos:

= Raciocinio Basico: maximo de 8 pontos

= Estratégia de comunicacdo: maximo de 8 pontos
= |deia Criativa: maximo de 15 pontos

=  Estratégia de midia: maximo de 9 pontos

b) Envelope B: A pontuagdo inerente ao conteludo do envelope B de cada
licitante corresponderda exatamente a sua pontua¢do obtida na analise
técnica da via apdcrifa (Envelope A).

c) Envelope C: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos com a pontuagdo
maxima de 10 pontos, sendo:

= Capacidade de atendimento: maximo de 3,34 pontos
= Repertdrio: maximo de 3,33 pontos
= Relato de Solu¢des: maximo de 3,33 pontos

11.8 A pontuacdo final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das notas atribuidas a
cada um dos fatores relacionados acima, podendo totalizar 50 (cinquenta) pontos.

11.9 Para a avaliagdo das propostas, a Subcomissdo Técnica utilizara a referéncia da Escala de
Pontuacdo (indicada na Tabela 1) e adotara critérios objetivos de julgamento descritos nas
tabelas 2 e 3 a seguir, considerando para efeito de nota as seguintes pontuacdes
maximas:

TABELA 2 - PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA RELATIVA AO
Plano de Comunicagao Publicitaria
PONTUACAO MAXIMA (Somatoério dos Subitens 1 + 2 + 3 + 4): 40 (QUARENTA) PONTOS

Pontuagao
SUBITEM 1: RACIOCINIO BASICO maxima de cada | Agéncia | Agéncia | Agéncia
quesito A B C

a) Acuidade de compreensdo da histéria e da
natureza institucional do SEBRAE/TO, suas
atividades, suas principais linhas de produtos e 2,0
servigos e suas caracteristicas mais significativas
para a comunicagao publicitaria;

QUESITOS
AVALIADOS
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b) Acuidade de compreensdo do papel do

Pontuagdo obtida no subitem 3

SEBRAE/TO no atual contexto social, politico e 2,0
econdmico;
c) Compreensdo da extensdo, qualidade e formas
do relacionamento do SEBRAE/TO com seus 2,0
publicos;
d) Acuidade de compreensdo do problema
especifico de comunica¢ido do SEBRAE/TO e sua 20
correta analise e inser¢do no atual cendrio da !
instituicdo e das micro e pequenas empresas.
Pontuagdo obtida no subi?em 1 30
RACIOCINIO BASICO !
, ~ Pontuacdo Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 2: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO maxima de cada A B C
quesito
a) A adequacgdo do partido tematico proposto a
natureza e a qualificagdo do SEBRAE/TO e o seu 2,0
problema especifico de comunicagdo;
8 b) A consisténcia légica e a pertinéncia da 20
2 argumentacdo apresentada em sua defesa; !
3 c) A riqueza de desdobramentos positivos para o 20
<>t SEBRAE/TO; !
2 d) A evidéncia de pensamento estratégico de
5 comunicagdo e sua relagdo positiva com o partido 1,0
g apresentado e com a natureza da instituicao;
O | e) A qualidade dos desdobramentos em a¢des de 05
comunicagdo integrada e digital; !
f) A cobertura dos publicos-alvo por meio da linha 05
de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. !
Pontuas:éo obtida no subiterr;n 2 30
ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO ’
SUBITEM 3: IDEIA CRIATIVA méi?,:tau:gizda Age:c'a Age;'c'a Agecnc'a
quesito
a) Sua adequacdo ao problema especifico de 20
comunicacdo do SEBRAE/TO; !
b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta, considerando os objetivos do 2,0
SEBRAE/TO;
«» | €) A cobertura dos segmentos de publico 20
8 contemplada por essas interpretagdes; !
§ d) A originalidade da combinagdo dos elementos 20
§ que a constituem; !
: e) A simplicidade da forma sob a qual apresenta; 1,0
‘.:’ f) Sua pertinéncia as atividades do SEBRAE/TO e a 10
‘g’ sua inserc¢do na sociedade; !
O | g) Os desdobramentos comunicativos que enseja; 1,0
h) A exequibilidade das pecas; 1,5
i) A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos 10
meios propostos; !
j) A capacidade de sintese da estratégia de 15
comunicagdo; !
15
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IDEIA CRIATIVA
. . Pontuagdo Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 4: ESTRATEGIA DE MiDIA méxima de cada | A & o & .
quesito
a) Conhecimento dos habitos de comunicag¢do do
publico envolvido com a linha de atuagdo da 1,0
entidade;
b) Capacidade analitica evidenciada no estudo
desses habitos e nas conclusGes oferecidas a 2,0
" formulagdo da estratégia de midia;
8 c) Criatividade e inovagdo nas solucdes de midia 20
g para atingir os objetivos de comunicacdo; ’
§ d) Coeréncia do plano de midia proposto e
: economicidade na utilizagdo da verba publicitaria 2,0
E simulada na proposta;
E e) Integragdo da estratégia de midia com a 10
8 estratégia de comunicacdo apresentada; !
f) Pertinéncia, oportunidade e criatividade
demonstradas ao propor o uso de recursos de 0,5
comunicagdo de SEBRAE/TO;
g) Coeréncia e conhecimento ao propor a utilizacdo
de midias digitais para atingir os objetivos de 0,5
comunicagao;
Pontuagdo obtide no subite’m 4 9.0
ESTRATEGIA DE MIDIA !
TABELA 3 - PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA RELATIVAA
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugées de Problemas de
Comunicagao
PONTUACAO MAXIMA (Somatério dos Subitens 5 + 6 + 7): 10 (DEZ) PONTOS
Pontuacao Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 5: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO méxima de cada | ° A & o & .
quesito
a) A quantidade e a qualificagdo dos profissionais a
serem colocados a disposi¢do do SEBRAE/TO, em
Palmas/TO, nos diferentes setores da agéncia
licitante, a adequacdo das qualificacdes a estratégia 13
de comunicac¢do publicitaria proposta e o !
atendimento a estrutura minima exigida pelo
8 SEBRAE/TO, com especial aten¢do a estrutura de
9: produgdo digital;
E b) A relevancia e a utilidade das informagdes de
<>t marketing e comunicacgao, que a licitante colocara 04
v | regularmente a disposi¢do do Sebrae do Tocantins, !
8 sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato;
g c) Operacionalidade do relacionamento entre o
O | Sebrae do Tocantins e a licitante, indicada na 0,6
proposta;
d) Ainfraestrutura técnica e operacional, bem
como recursos materiais colocados a disposi¢do do 0,6
Sebrae do Tocantins na execugdo do contrato;
e) Relacionamento da licitante com outros clientes, 044
conforme declara¢Ges apresentadas; !
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N
Pontuacgao obtida no subitem 5 334
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO ’
. Pontuacao Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 6: REPERTORIO méxima de cada | ° A & o & .
quesito
§ § a) A ideia criativa e sua pertinéncia; 1,33
a g b) A clareza da exposi¢do; 1,33
3 Z | ¢) A qualidade da execuc3o e do acabamento; 0,67
Pontuacao obtida no subitgm 6 333
REPERTORIO !
~ Pontuacgdo Agéncia | Agéncia | Agéncia
SUBITEM 7: RELATO DE SOLUCOES méxima de cada | A g o & .
quesito
a) Avaliacdo da capacidade de detectar e delimitar 07
problemas de comunicagao; !
3 b) A capacidade de equacionar e planejar uma
2 solugdo efetiva para um problema de 0,7
E comunicagao;
<>t c) A evidéncia de perfeita concatenacdo entre 06
2 causa e efeito; !
E d) A capacidade de medir adequadamente os 06
w resultados; !
O | e) A evidéncia de adequada integracdo da
comunicagao digital com a comunicagdo 0,73
publicitaria;
Pontuagdo obtida no subitem 7 3,33

RELATO DE SOLUCOES

11.10 Ao final Ao final dos trabalhos de julgamento das propostas, a Subcomissdo Técnica
elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicacdo Publicitaria e ata de julgamento da
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos, e as encaminhara a Comissdo

Permanente de Licitagcdo, devidamente assinadas por seus integrantes, juntamente com as
planilhas e com os envelopes A e C (e seus conteudos), devendo em seus relatos formais
numerar as propostas apdcrifas, a fim de possibilitar identifica-las posteriormente.

12. JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1 A classificacdo das propostas de preco serd feita mediante a atribuicdao de notas para cada
um dos quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO / HONORARIOS /

REPASSE

Pontuacao
NOTAS maxima de Agéncia A
cada quesito

Agéncia B

Agéncia C

QUESITOS AVALIADOS

a) Percentual de | Desconto igual a
desconto sobre 0s|0,0%

custos internos, [N =0,0

baseado na tabela de | Desconto superior a

pregos do Sindicato das | 0,0% 10 pontos

Agéncias de | N =0,10 x Desconto
Propaganda do Estado
de Goias.
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E—
b) Percentual de Honordrios iguais
honorarios incidente ou superiores a 15%
sobre os custos de N=0,0
servicos de terceiros, Honorarios
cuja utilizagcdo pelo inferiores a 15%
SEBRAE/TO N =0,5x (20,0 - 10 pontos
proporcione a agéncia | Honordrios)
desconto-padrao
concedido por veiculos
de divulgacdo.
c) Percentual de Honorarios iguais
honorarios incidente ou superiores a 15%
sobre os custos de N=0,0
servicos de terceiros, Honorarios
cuja utilizagcdo pelo inferiores a 15%
SEBRAE/TO nio. N =0,5x (60,0 - 30 pontos
proporcione a agéncia | Honorarios)
desconto- padrdo
concedido por veiculos
de divulgacao.
PONTUACAO TOTAL| 50 pontos

12.2

12.3

12.4

12,5

12.6

12.7

12.8

13.

13.1

13.2

Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto, honordrios e repasse
serdo substituidos nas férmulas da coluna NOTAS pelas respectivas percentagens que
constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%".

As notas serdo calculadas com, no maximo, duas casas decimais, sem arredondamento.

A pontuacdo final de cada Proposta de Precos sera definida pela soma das notas atribuidas
a cada um dos campos relacionados na tabela acima, completando o total de 50 (cinquenta)
pontos.

Serdo desclassificadas as licitantes que ndo atenderem as exigéncias do ato convocatdrio.

N3o serd considerado como critério de classificacdo e nem de desempate das propostas
qualguer oferta de vantagem nao prevista no edital.

Serdo desclassificadas as licitantes que nao atenderem as exigéncias do ato convocatdrio.

Ndo sera considerado como critério de classificagdio e nem de desempate das propostas
qualguer oferta de vantagem ndo prevista no edital.

NOTA FINAL DA LICITACAO
O objeto da licitagdo serd adjudicado a proponente que obtiver a maior pontuagdo na Nota
Final, calculada através da soma simples das Notas Técnicas e de Preco, salvo eliminagdo
posterior na fase de habilitacdo, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Pregos Final

Caso haja empate no resultado geral das propostas tera preferéncia a empresa que, na
ordem a seguir, obtiver a maior nota sucessivamente nos seguintes quesitos:

a) Ideia Criativa
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13.3

14.

14.1

14.2

14.3

14.4

145

14.6

14.7

14.8

14.9

14.10

14.11

b) Estratégia de Midia
c) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
d) Raciocinio Basico

Persistindo o empate, a escolha se fara, obrigatoriamente, por sorteio, em ato publico, para
o qual todas as licitantes serao convocadas, vedado qualquer outro procedimento.

DAS SESSOES DE JULGAMENTO

Serdo realizadas ao todo 04 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital, das quais serao lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega
de documento habil.

Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos
de Habilitacdo nas respectivas sessdes publicas.

A Comissdo Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo,
no interesse do SEBRAE/TO, relevar omissdes puramente formais nas Propostas e nos
Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento
e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Preco.

O julgamento das Propostas Técnica e de Preco e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer
que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise,
avaliacdo ou comparacdo entre as Propostas.

Qualquer tentativa por parte de licitante(s) de influenciar a Comissdo Permanente de
Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
resultard na sua desclassificagdo.

A Comissdo Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos
nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis,
contados do encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para interposi¢ao
de recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda,
terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados,
o SEBRAE/TO providenciard sua destruicdo.

As sessOes serdo realizadas da seguinte forma:
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14.11.1 Primeira Sessdo — sera realizada no dia, hora e local estabelecidos no item 1 deste
edital e tera a seguinte pauta inicial:

Identificar e credenciar os representantes das licitantes, por meio da documentacao
exigida neste Edital;

Receber os envelopes A, B, C, D, E e F de cada empresa participante;

Conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢ées do edital;
Reservar o envelope sem identificacdo em local separado, onde serdao recepcionados
todos os envelopes sem identificacdo das empresas participantes;

O Envelope A, com a via ndo identificada do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, sé sera
recebido pela Comissao de Licitacdo se o invélucro e o seu conteldo:

N3o estiver identificado;

Ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante antes da abertura do Envelope B;

Ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante antes da abertura do Envelope B.

14.11.1.1 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a)

f)

Rubricar, no fecho dos Envelopes B, D, e E (sem abri-los), mantendo-os fechados,
sob a guarda e responsabilidade da Comissdao Permanente de Licitacdo, e
separados dos invélucros A e C;

Trazer do local separado os Envelopes A, retirar e rubricar o seu conteudo;
Trazer do local separado os Envelopes C, abrir cada um, retirar e rubricar o seu
conteudo;

Colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos que constituem os Envelopes A e C.

Lacrar os Envelopes A e C, assinando nos respectivos lacres e reservando-os em
grupos separados.

Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao.

14.11.1.2 A Comissdo Permanente de Licitacdo adotarda medidas para evitar que

seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo
Publicitdria.

14.11.1.3 Se, ao examinar ou ao rubricar os conteldos dos Envelopes A e C, a

Comissdo Permanente de Licitagdo e/ou os representantes das licitantes
constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a Comissdo
Permanente de Licitacdo desclassificara a licitante e ficard de posse de
todos os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a
essa fase.

14.11.1.4 A Comissdo Permanente de Licitacdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou

marca nos Envelopes A nem nos documentos que compdem a via nao
identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

14.11.1.5 Abertos os Envelopes A e C, as licitantes ndo poderdo desistir de suas

Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissdao Permanente de Licitacdo.
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14.11.1.6 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisGes

tomadas pela Comissdao Permanente de Licitacdo na primeira sessdao, os
procedimentos de licitacdo terao continuidade em conformidade com o
previsto no edital.

14.11.1.7 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,

a)

b)

c)

ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, seriao adotados os
seguintes procedimentos:

Encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo
Técnica, dos Envelopes “A” de todas as licitantes, com as vias ndo identificadas
do Plano de Comunicac¢ado Publicitaria e dos Envelopes “C”, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagao;

Andlise e julgamento consensual, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicagdao Publicitaria e da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagao, de acordo com os critérios especificados no Edital;

Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo
Permanente de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo
Publicitdria, das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertério e aos Relatos de SolucSes de Problemas de Comunicacdo, de planilha
com as pontuacdes deliberadas, bem como de planilha com as pontuacdes
deliberadas em consenso pelos membros da Subcomissao;

14.11.1.8 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada, com base em alguma

regra prevista no edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada
guesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras previstas no Edital,
e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao
Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase. Essa
regra ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas no Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura
do Envelope B.

14.11.1.9 As planilhas com as pontuac¢des deliberadas em consenso pelos membros

da Subcomissdo conterdo, respectivamente, as pontuacgdes acordadas
para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitdria de cada
licitante e as pontua¢les acordadas para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao de cada licitante.

14.11.1.100 julgamento das propostas técnicas sera realizado exclusivamente com

base nos critérios especificados no instrumento convocatério e, uma vez
gue o julgamento da Subcomissdo Técnica sera realizado com base nesses
critérios, as notas atribuidas ndo serdo justificadas.

14.11.1.11 A Subcomissdo Técnica observara e reavaliara a pontuacdo atribuida a um

qguesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito. Apds a
reavaliagdo, a pontuacdo original podera ser mantida ou alterada, em
fungdo do entendimento consensual da Subcomissdo com base nos
critérios do edital. As planilhas com as pontuacdes deliberadas em
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consenso pelos membros da Subcomissdo deverdo conter as pontuacgdes
finais, levando em consideracao a reavaliacao.

14.11.1.12 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Envelopes A
e C), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de
Licitagdo convocara as licitantes, para participar da segunda sessdo
publica.

14.11.2 Segunda Sessdo — terd a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) Abrir os Envelopes B de todas as licitantes;

c) Cotejar as vias ndo identificadas (Envelope A) com as vias identificadas (Envelope B) do
plano de comunicacdo publicitaria, para identificagao de sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada proposta
técnica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da proposta técnica;

f) Informar que o resultado do julgamento geral das propostas técnicas serd publicado,
com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuacao, abrindo prazo para interposicao de recurso.

14.11.2.1 Além das demais atribuicGes previstas, é responsabilidade a Subcomissdo
Técnica manifestar- se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
Comissao Permanente de Licitagao, para responder a
guestionamentos de ordem técnica.

14.11.3 Terceira Sessao — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua

b)

c)

d)

f)

g)

desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo
Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, para participar da terceira sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

Abrir os Envelopes D, com a proposta de preco, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da comissdo permanente de licitagdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por representante por eles indicado.

Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos integrantes dos Envelopes D;

Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias do edital para a elaboracdo das
propostas de preco e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

Identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes, de acordo com as disposicdes constantes no
edital.

Declarar vencedor do julgamento final das propostas técnica e de prego de acordo com
as disposicdes constantes no edital.

Informar que o resultado do julgamento da proposta de preco e do julgamento final das
propostas serd publicado no site do Sebrae/TO, abrindo prazo para interposicdo de
recurso.
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14.11.4 Quarta Sessao — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia

a)

b)

c)

d)

15.

15.1

15.2

153

15.4

15.5

ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdao Permanente de
Licitacdo convocard as licitantes, para participar da quarta sessdo publica, com a
seguinte pauta basica:

Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

Abrir os Envelopes E, cujos documentos serdao rubricados pelos membros da comissao
permanente de licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
representantes por eles indicados;

Analisar a conformidade dos documentos de habilitacdo com as condi¢cdes estabelecidas
neste edital e na legislacdo em vigor;

Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os
documentos integrantes dos Envelopes E;

14.11.4.1 Ao final, a Comissao Permanente de Licitagao informara:

I. O resultado da habilitacdo na sessdao ou suspender a sessdo para andlise dos
documentos ou para realizacao de diligéncia;

Il. Que o resultado da habilitacdo sera publicado com a indica¢do dos proponentes
habilitados e inabilitados, abrindo prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposicdo
de recurso, conforme disposto no Regulamento de Licitacdes e de Contratos do
Sistema Sebrae;

lll. Que sera publicado o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo
tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

DOS PRAZOS E DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

Questionamentos poderdo ser encaminhados ao SEBRAE/TO, por escrito, aos cuidados da
Comissdo Permanente de Licitacdo através do e-mail cpl@to.sebrae.com.br.

15.1.1 SO terdo validade os esclarecimentos sobre o conteddo desta Concorréncia que
forem prestados, por escrito, pela Comissdo Permanente de Licitagdo através do e-
mail cpl@to.sebrae.com.br.

O presente edital poderd ser impugnado, no todo ou em parte, até 02 (dois) dias Uteis antes
da data fixada para o recebimento das propostas.

Os recursos referentes a habilitagdo, a inabilitacdo e ao julgamento das propostas serdo
cabiveis em um uUnico momento, isto é, depois de divulgado o resultado da andlise dos
documentos de habilitacdo e da proposta em evidéncia.

Havendo manifestacdo de intencdo de interposicdo de recurso, sera aberto o prazo de 05
(cinco) dias Uteis para que sejam apresentados recursos fundamentados e por escrito,
dirigidos ao Diretor Superintendente do SEBRAE/TO, por intermédio da Comissdo
Permanente de Licitacdo, os quais deverdo ser protocolados no Departamento de Licitacdes
do SEBRAE/TO.

Caso haja a interposicdo de recurso, sera aberto o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para que
sejam apresentadas as contrarrazdes por escrito, dirigidos ao Diretor Superintendente do
SEBRAE/TO, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, as quais deverdo ser
protocolados no Departamento de Licitagdes do SEBRAE/TO.
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15.6

15.7

15.8

15.9

Os recursos e as contrarrazes deverdo ser protocolados na Sede do SEBRAE/TO, situado na
102 Norte, Av. LO-4, n2 01, Plano Diretor Norte, Cep.77.006-006, Centro, Palmas/Tocantins,
na COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO.

15.6.1 Serdo aceitos pela Comissdao Permanente de Licitagao os recursos e as contrarrazoes

enviados ao e-mail cpl@to.sebrae.com.br, desde que as vias originais sejam enviadas
posteriormente via correios ou protocoladas presencialmente.

A auséncia de manifestacdo imediata da licitante a respeito de interposicdo de recurso
acarretard a decadéncia do direito de recurso e o encaminhamento do processo a
autoridade competente para a homologacao e adjudicagao.

Os recursos terao efeito suspensivo.

Os recursos e as contrarrazoes serdo julgados no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis,
contados da data final para sua interposicdo, pelo Diretor Superintendente do SEBRAE/TO
ou por quem este delegar competéncia, sendo que a divulgacdo do julgamento se dara por
intermédio de e-mail ou pela internet, por meio do site www.sebrae.com.br/tocantins.

15.10 O provimento de recursos pela autoridade competente somente invalidard os atos

16.

16.1

16.2

16.3

16.4

16.5

17.

171

17.2

insuscetiveis de aproveitamento.
DA GESTAO, FISCALIZACAO E ACEITACAO DOS SERVICOS

O gerenciamento e a fiscalizagdo dos servicos caberdo a Unidade de Comunicacgdo do
SEBRAE/TO.

A Comunicacdo do SEBRAE/TO acompanhara a execucdo das etapas dos servicos e avaliara
a qualidade dos mesmos, podendo rejeita-los em parte ou no todo, com exposicdo de
motivos, assim como podera fiscalizar, a seu critério, a aplicagdo dos recursos pelas
agéncias na contratacdo de fornecedores e veiculos.

A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara na dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do SEBRAE/TO.

A auséncia de comunicagdo, por parte do SEBRAE/TO, de irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste edital e seus anexos.

A fiscalizagdo de que trata esta clausula ndo excluird e nem reduzird a responsabilidade da
Contratada por danos causados ao SEBRAE/TO, decorrentes de ato ilicito na execucdo do
Contrato ou a terceiros, ou por qualquer irregularidade e, na ocorréncia desta, nao
implica corresponsabilidade do SEBRAE/TO.

DO CONTRATO
O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses a partir da data de sua assinatura
pelo SEBRAE/TO, podendo ser prorrogado, mediante termo aditivo, limitada a duracdo do

contrato a 60 (sessenta) meses, incluindo o primeiro periodo de contratagéo.

A licitante vencedora terd o prazo de até 05 (cinco) dias para a assinatura do Contrato,
contados da data Comunicacdo, expedida pelo SEBRAE/TO.
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17.3 E facultado a Diretoria Executiva do SEBRAE/TO, quando a convocada nio assinar o referido
documento no prazo e condi¢des estabelecidas, chamar as licitantes remanescentes na
ordem de classificagdo ou revogar o procedimento licitatério.

17.4 O contrato podera ser rescindido pelo descumprimento de suas clausulas e itens.

17.5 As disposicdes e especificagdes constantes deste Edital, bem como os compromissos
assumidos pela proponente, para todos os efeitos legais serdo partes integrantes do
contrato, independentemente de sua transcricdo.

17.6 O contrato podera ser aditado nas hipdteses de complementacdo ou supressdo do
quantitativo do objeto licitado em até 25% (vinte e cinco por cento) do seu valor inicial,
caso seja necessario e acordado entre as partes.

17.7 Fardo parte integrante do contrato todos os elementos apresentados pela licitante
adjudicataria, que tenham servido de base a licitacgdo, bem como as condi¢Ges
estabelecidas neste Edital e seus anexos.

17.8 A recusa injustificada em assinar a contrato ou retirar o instrumento equivalente, no
prazo de até 05 (cinco) dias uteis, ap6és a comunica¢do por parte do SEBRAE/TO,
caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e podera acarretar ao
licitante as penalidades previstas no item 19.

17.9 O inadimplemento total ou parcial das obriga¢gbes contratuais assumidas dard ao
Contratante o direito de rescindir unilateralmente o contrato, sem prejuizo de outras
penalidades previstas no instrumento convocatério ou no contrato, inclusive a suspensao
do direito de licitar com o Sistema SEBRAE por prazo ndo superior a 02 (dois) anos.

17.10 As obrigacOes decorrentes da prestacdao dos servicos serdao consignadas em contrato,
conforme minuta constante no Anexo VI deste Edital, que guardardao rigorosa
conformidade com suas disposicdes e com os termos da proposta vencedora.

17.11 Durante a vigéncia do contrato, a Contratada deverd manter-se em condi¢cdes de
funcionamento, inclusive quanto as exigéncias relativas a legislacao especifica e aos
orgaos fiscalizadores.

17.12 Como condigdo para celebragao do contrato, a licitante vencedora devera manter as
mesmas condi¢ées de habilitagdo consignadas neste Edital, as quais serao verificadas
novamente no momento da assinatura De termo aditivo, se houver.

18. DO PAGAMENTO

18.1 O Sebrae/TO pagara a Contratada pelos servicos prestados, conforme o resultado obtido na
licitagdo:

a) Desconto a ser concedido ao SEBRAE/TO, sobre os custos internos, baseado na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goiads: ___ % (...... por cento);

b) Honorarios de .......... % (coveens por cento) incidentes sobre os custos de produgdo
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdao da CONTRATADA, cuja utilizacao
pelo SEBRAE/TO proporcione a agéncia o desconto padrio de agéncia a ser concedido
por veiculos de divulgagdo.
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18.2

18.
a)
b)
c)
d)

e)

f)
18.
a)
b)
c)
d)

e)
f)

18.3
a)

b)

18.4

c) Honorérios de .......... % (eeenne por cento) incidentes sobre os custos de produgao
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdao da CONTRATADA, cuja utilizacao
pelo SEBRAE/TO ndo _proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser
concedido por veiculos de divulgagdo.

Os pagamentos serdo efetuados pelo SEBRAE/TO, conforme cronograma de pagamento da
instituicdo, por meio de boleto e/ou depdsito bancario e apresentacdo dos seguintes
documentos:

2.1 Servicos da Agéncia:

Nota Fiscal de Prestacdao de Servigos, com referéncia ao nimero do processo, nimero do
contrato, descricdao do servico da agéncia, a quantidade, o valor unitdrio e o valor total,
nome da campanha e, devidamente atestada pela area solicitante;

Certid3ao de Regularidade do FGTS-CRF;

Certiddo de Regularidade relativa a Seguridade Social do (CND/INSS);

Certiddao de Regularidade com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional (Certidao Conjunta);

Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servicos (RANFS) emitida pela CONTRATADA, com
referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada pela area solicitante, caso a
empresa contratada ndo seja do municipio de Palmas e tenha prestado servico neste
municipio;

Declaracao de Servigos nos casos em que a empresa for optante do SIMPLES NACIONAL;

2.2 Servicos de terceiros e de veiculacdo:

Nota Fiscal de Prestacdo de Servicos emitida pela empresa contra o SEBRAE/TO, com
referéncia ao nimero do processo e nome da campanha, devidamente atestada pela area
solicitante;

Certidao de Regularidade do FGTS-CRF;

Certiddo de Regularidade relativa a Seguridade Social do (CND/INSS);

Prova de Regularidade com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional (Certidao Conjunta);

Declaragao de Servigos nos casos em que a empresa for optante do SIMPLES NACIONAL;
Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servicos (RANFS) emitida pela CONTRATADA, com
referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada pela area solicitante, caso a
empresa contratada ndao seja do municipio de Palmas e tenha prestado servico neste
municipio;

Serdo suspensos 0s pagamentos se:

No ato do atesto os servicos ndo estiverem sendo prestados de acordo com o proposto,
aceito e contratado;

As notas fiscais/faturas contiverem incorrecBes. Neste caso, serdo devolvidas
acompanhadas dos motivos de sua rejei¢cao, contando-se, entdo, o prazo para pagamento
a partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de reajuste.

Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela licitante,
de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, bem como quaisquer
despesas decorrentes de transacOes bancarias relativas aos pagamentos elencados nesta
Clausula.
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18.5

18.6

18.7

18.8

19.

19.1

19.2

19.3

194

19.5

19.6

19.7

O SEBRAE/TO poderd deduzir do montante a pagar, as indenizacdes devidas pela
CONTRATADA em razdo de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou ainda,
efetuar, judicialmente as cobrancas pertinentes.

N3do havera reajuste de precos de servicos da Contratada, em face da peculiaridade da
remuneracdo da contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos
aprovados pelo 6rgdo gerenciador do contrato, nem compensacdo financeira, salvo o da
tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Goids - SINAPRO/GO.

N3o havera pagamento de tributos e outros encargos por parte do SEBRAE/TO.

Os honordrios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e executados por
terceiros ndo deverdo incidir sobre os impostos que forem adicionados aos pregos desses
servigos.

DAS PENALIDADES

Efetivada a adjudicacdo, o proponente que se recusar a fornecer o bem/servico, objeto do
presente EDITAL, bem como, se vier a fazé-lo fora das condi¢cGes e especificacGes
inicialmente por ele propostas estard sujeito, de acordo com a gravidade da falta, a
critério da administracdo do SEBRAE/TO, as seguintes penalidades:

19.1.1 Adverténcia;

19.1.2 Multa;

19.1.3 Suspensdo até 02 (dois) anos, do direito de licitar ou contratar com o Sistema
SEBRAE.

A desisténcia formulada por qualquer das licitantes apds a abertura das propostas
sujeitar-lhe-a ao pagamento de multa equivalente de até 10% (dez por cento) do valor de
sua proposta escrita, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito
pela Comissao.

A multa serd recolhida diretamente a tesouraria do SEBRAE/TO, no prazo de 15 (quinze)
dias corridos, contados da data de sua comunicac¢do, ou, ainda, quando for o caso,
cobradas judicialmente.

A pratica de ilicitos em quaisquer das fases do procedimento licitatorio, o
descumprimento de prazos e condi¢Oes e a inobservancia das demais disposicdes da
presente convocagao, implicardo na suspensdo do direito de licitar e contratar com o
Sistema Sebrae por prazo nao superior a 02 (dois) anos.

Para aplicacdo das penalidades aqui previstas, a licitante sera notificada para
apresentacao de defesa prévia, no prazo de cinco dias Uteis, contados da notificacdo.

As penalidades previstas neste edital sdo independentes entre si, podendo ser aplicada
isolada ou cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis.

O inadimplemento total ou parcial das obriga¢Ges contratuais assumidas dara ainda ao
contratante o direito de rescindir unilateralmente o contrato, sem prejuizo de outras
penalidades previstas no instrumento convocatério ou no contrato, inclusive a suspensao
do direito de licitar ou contratar com o Sistema SEBRAE por prazo ndo superior a 02 (dois)
anos.
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20.

20.1

20.2

20.3

20.4

20.5

20.6

20.7

20.8

20.9

20.10

20.11

20.12

20.13

DISPOSIGOES FINAIS

A simples participacdo na presente licitacdo evidencia ter a licitante examinado
cuidadosamente este edital e seus anexos, e se inteirado de todos os seus detalhes e
com eles haver concordado.

O SEBRAE/TO ndo admitird declara¢des, posteriores a abertura das propostas, de
desconhecimento de fatos, no todo ou em parte, que dificultem ou impossibilitem o
julgamento das propostas ou a adjudicacdo a licitante vencedora.

E facultado ao Presidente da Comissdo, a Comissdo de Licitacio e a Autoridade
Superior, em qualquer fase da licitacdo, a promocdo de diligéncia destinada a
esclarecer ou a complementar a instrucao do processo, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informacao que deveria constar originariamente da proposta.

Qualquer manifestacdo em impugnar os termos deste edital deverd ser encaminhada por
escrito e contra recibo a Comissdo Permanente de Licitacdo do SEBRAE/TO, sito no
endereco na Quadra 102 Norte Avenida LO-4 LT-1 CJ-1 CEP: 77006-006, Palmas/TO ou
através do e-mail cpl@to.sebrae.com.br.

Decaird desse direito perante o SEBRAE/TO, o interessado que ndo o fizer até 02 (dois)
dias uteis antes da data fixada para o recebimento dos envelopes, dentro do horario de
funcionamento do SEBRAE/TO. N&o impugnado o ato convocatério, preclui toda a
matéria nele constante.

As respostas as impugnacdes serdo  divulgadas nainternet nosite do  SEBRAE/TO,
endereco eletronico www.sebrae.com.br/tocantins.

Qualquer pedido de esclarecimento sobre a presente licitagdo deverd ser encaminhado
por escrito a Comissdo Permanente de Licitagdo do SEBRAE/TO, exclusivamente por
intermédio do e-mail cpl@to.sebrae.com.br, até 03 (trés) dias uteis antes da data
marcada para recebimentodos envelopes.

As respostas aos pedidos de esclarecimentos, bem como quaisquer alteragdes ao Edital,
incluindo adiamento da data do recebimento dos envelopes, serdo divulgadas por notas
informativas e/ou avisos divulgados na internet no site do SEBRAE, endereco eletrénico
www.sebrae.com.br/tocantins.

Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-d o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento.

O horiério de funcionamento do SEBRAE/TO é das 8h as 12h e das 14h as 18h.

Apds a fase de julgamento das propostas, ndo cabera desisténcia, salvo por motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pelo Presidente da Comissdo de Licitagdo.

Fica assegurado ao SEBRAE/TO o direito de revogar ou cancelar, no todo ou em parte,
a presente licitacdo, mediante justificativa, antes da assinatura do contrato, sem que
em decorréncia dessa medida tenham as participantes direito a indenizacdo,
compensacao ou reclamacao de qualquer natureza.

Os envelopes que permanecerem lacrados ficardo sob a guarda da Comissdo, até a
assinatura do Contrato ou instrumento equivalente, quando entdo estardo a disposi¢do



SEBERAE  CONCORRENCIA SEBRAE/TO N.2 003/2017

e Pagina 38 de 61

das empresas para retird-los no prazo de até 30 (trinta) dias corridos, apés o qual
serdo dilacerados sem quaisquer formalidades.

20.14 O foro de Palmas/TO serd o competente para dirimir as questdes oriundas desta
licitacdo e da relacdo juridica dela decorrente.

20.15 Os casos omissos deste edital serdo resolvidos pela Presidente e a Comissdo de
Licitacdo do SEBRAE/TO, com a aplicagdo das disposicdes do Regulamento de
LicitacOes e de Contratos do Sistema SEBRAE.

20.16 S3o partes integrantes deste edital os seguintes anexos:

a) Anexo | — Briefing;

b) Anexo Il — Declaracdo de Auséncia de Vinculo;

c) Anexo lll - Modelo de Declaragdo de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte;
d) Anexo IV — Modelo de Proposta de Precos;

e) Anexo V — Declaracdo de Ndo Emprego a Menores;

f) Anexo VI - Minuta do Contrato;

g) Anexo VII — Sebrae 2022 — Mapa Estratégico do Sistema Sebrae;

h) Anexo VIIl - Manual de uso da Marca SEBRAE;

i) Anexo IX — Instrucdo Normativa SEBRAE/TO n.2 42,

Palmas/TO, 30 de marco de 2017.
(Original Assinado)

LUDMILA SANTANA BARBOSA
Presidente da Comissao Permanente de Licitacao
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ANEXO |
CONCORRENCIA N.2 003/2017
BRIEFING

O Sebrae — Quem Somos

O Sebrae é uma entidade privada que promove a competitividade e o desenvolvimento
sustentavel dos empreendimentos de micro e pequeno porte — aqueles com faturamento bruto
anual de até RS 3,6 milhdes.

Ha mais de 40 anos, o Sebrae atua com foco no fortalecimento do empreendedorismo e na
aceleracdo do processo de formalizagdo da economia, por meio de parcerias com os setores
publico e privado, programas de capacitacdo focados principalmente na gestdo dos pequenos
negocios, acesso ao crédito e a inovagao, estimulo ao associativismo, feiras e rodadas de negdcios.
As solucGes desenvolvidas pelo Sebrae atendem desde o empreendedor que pretende abrir seu
proprio negécio até pequenas empresas que ja estdo consolidadas e buscam um novo
posicionamento no mercado.

Para garantir o atendimento aos pequenos negdcios, o Sebrae atua em todo o territdrio nacional.
Além da sede nacional, em Brasilia, a instituicdo conta com Unidades Estaduais nas 27 Unidades
da Federacgdo. Em todos os Estados o Sebrae conta com uma sede na capital e escritérios regionais
no interior, a exemplo do Tocantins, que além da sede em Palmas, tem 10 unidades localizadas
nas principais cidades do Estado, conforme tabela abaixo:

Regional Escritorios
Regional Bico do Papagaio Araguatins
Regional Araguaina Araguaina

Regional Colinas

Colinas do Tocantins e Guarai

Regional Palmas

Palmas e Paraiso do Tocantins

Regional Palmas Sul

Taquaralto e Porto Nacional

Regional Gurupi

Gurupi

Regional Diandpolis

Diandpolis

Além dos escritérios proprios, o Sebrae ainda marca presengca em dezenas de municipios do
Tocantins, por meio das salas de atendimento denominadas “Salas do Empreendedor”, em
parcerias com as prefeituras municipais.

O Sebrae é um agente de capacitacdo e de promog¢do do desenvolvimento, mas ndo é uma
instituicdo financeira, por isso ndo empresta dinheiro. Articula (junto aos bancos, cooperativas de
crédito e instituicdes de microcrédito) a criacdo de produtos financeiros adequados as
necessidades do segmento dos pequenos negdcios. Também orienta os empreendedores para
gue o acesso ao crédito seja, de fato, um instrumento de melhoria do negécio.

O Sebrae oferece cursos, oficinas, palestras, consultorias e orientacdo sobre gestdo. Ajuda a
empresa a se aproximar de parceiros e clientes, além de tornar os negdcios mais competitivos e
lucrativos. O Sebrae mantém um contato permanente com as micros e pequenas empresas e
procura sempre se fazer presente nas mais diversas comunidades, através de sua estrutura
propria e de parceiros. Para isso, utiliza varias estratégias, que vao do atendimento individual,
caso a caso, ao atendimento coletivo, envolvendo simultaneamente varias empresas.

No inicio do ano, costuma-se escolher um “mote” estratégico com o objetivo de alinhar as a¢Ges
da instituicdo. O tema para o corrente ano é: 2017, o Ano da Inovagao e da Transformacgao”.
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AND DA

INOVACAO

TRANSFORMACAO

E perceptivel que vivemos no Brasil “crise” econdmica, social, politica, ética e também de
confianga. Percebemos os reflexos dessa tal “crise” nos altos indices de desemprego, no grande
numero de empresas que fecharam nos ultimos tempos e principalmente no préprio bolso. Nao
ha como negar que vivemos de fato tempos dificeis.

Esse momento de incertezas que o pais atravessa vem fazendo com que empresarios adiem
investimentos e que novos empreendedores aguardem momentos menos nebulosos para iniciar
seus projetos. Nunca o pequeno empresario precisou ter tanto jogo de cintura para continuar
sobrevivendo no mundo dos negécios.

Além desse cendrio cinzento, os pequenos negécios do Brasil enfrentam ainda uma “crise de
gestdo”. Muitos empresarios ndo estdo conseguindo acompanhar a velocidade das mudangas no
mercado, tornando-se pouco competitivos e reduzindo suas capacidades de desenvolvimento e
crescimento. Especialistas acreditam que vivemos hoje um ciclo de obsolescéncia de sete anos;
isso quer dizer que a cada sete anos, em média, tem-se a necessidade de inovar, inovar no visual
das empresas, no jeito de abordar os clientes, nos produtos e servicos, no modelo dos negdcios.

Ndo é por acaso que o Sebrae Tocantins elegeu 2017 como o “O Ano da Inovacdo e da
Transformacdo”! Inovacdo ndo é invengdo. Implica criatividade, desafio e risco! Implica em estar
antenado nas coisas que estdo acontecendo em outros locais e adaptar a realidade local. A pratica
da inovagdo nas empresas pode ser feita com poucos recursos, as vezes até sem investimentos
financeiros, garantindo ao negdcio se manter atualizado e no ritmo das mudancgas que o mundo
atual nos exige. Muitas vezes para inovar basta criatividade, vontade e iniciativa!

Inovar é utilizar o conhecimento a nosso favor, com inteligéncia e criatividade, gerando
transformacdo! Negdcios que inovam sdo negdcios que prosperam! Estamos convictos que a
inovacdo é o grande antidoto contra a crise!

Nesse ano o Sebrae Tocantins tem o foco na inovagdo como diretriz de atuagdo em todas as suas
atividades! Estamos colocando toda nossa energia em difundir a cultura da inovagdo, tanto em
nossas opera¢des como no ambiente dos pequenos negdcios do Tocantins! Vamos investir com
intensidade nas a¢Ges de capacitacdo empresarial, buscando em cada atividade inserir a pratica
da inovagao como um modelo permanente de pensamento.

A nova campanha de comunicacdo e marketing do Sebrae/TO deve estar norteada com o tema da
“inovacao” como o grande “mote” da instituicdo para 2017.

A campanha deve comunicar o papel do Sebrae como uma grande agéncia de fomento ao
empreendedorismo, que tem como objetivo maior gerar transformacdo econémica e social com
suas agoes.

Aspectos Estratégicos e Organizacionais para uma Campanha de Comunicacdo no Sebrae
Tocantins
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No Tocantins existem 77 mil pequenos negdcios formalizados, dos quais mais de 50 mil sdo MEls.
O Sebrae Tocantins atendeu de um jeito ou de outro um pouco mais de 30% deste publico
durante o ano de 2016. No ponto de vista da direcao da instituicdo, o Sebrae precisa aumentar
essa fatia e chegar a pelo menos a metade do segmento dos pequenos negdcios. Ndo obstante ter
uma boa capilaridade no estado, com as 10 regionais instaladas, é preciso que o publico-alvo
procure ainda mais o Sebrae, notadamente enxergando nesta instituicdo a casa onde estdo as
alternativas, as ferramentas e os especialistas em pequenos negdcios.

Considera-se que o valor que venha a ser atribuido pela sociedade ao trabalho realizado pelo
Sebrae Tocantins seja fundamental para a consolidacdo e preservacao das conquistas alcancadas,
resultado direto da percepcdo do Sebrae como protagonista nos eventos realizados, seja em
parceria ou individualmente.

O que se pretende é uma Campanha de comunicagao Institucional que reflita esse pensamento
integrado e planejado da comunica¢do, levando em considera¢do o mote do desafio para 2017,
expresso no lema “2017 - O Ano da Inovagao e da Transformag¢dao” em todas as atividades do
Sebrae Tocantins. Essa campanha devera estabelecer a imagem a ser assumida pela comunicagao
organizacional em todas as suas ac¢es, e indicar claramente o objetivo que se pretende atingir,
devendo estar, naturalmente integrada a missdao da organiza¢do, nos seus objetivos globais e na
sua estratégia de desenvolvimento.

A Campanha Institucional deve mostrar ao segmento dos pequenos negdcios que no Sebrae pode
estar a solucdo para seus problemas e que o Sebrae é a mdo amiga nesta hora de dificuldades.

Os clientes do Sebrae, em relagcdo direta com sua missdo, sdao definidos como: empresas,
potenciais empresarios e potenciais empreendedores.

O Sebrae Tocantins tem como recursos proprios de comunicacdo o Portal do Sebrae Tocantins,
além da Central de Atendimento (0800 570 0800), Portal de Intranet, Agéncia Sebrae de Noticias
(ASN/TO), pagina no YouTube, Facebook, Twitter e Instagram.

Publico-alvo do Sebrae

O Sebrae tem a missdo de “promover a competitividade e o desenvolvimento sustentdvel dos
pequenos negdcios e fomentar o empreendedorismo para fortalecer a economia nacional”. Em
seu estatuto social, |é-se que “O Sebrae tem por objetivo fomentar o desenvolvimento
sustentavel, a competitividade e o aperfeicoamento técnico dos pequenos negdcios da industria,
comércio, agronegocio e de servigos”.

Dessa forma, os pequenos negdcios, bem como aqueles que ainda ndo tém uma empresa, mas
pretendem abrir ou formalizar seu negdcio sdo o publico-alvo, sendo caracterizados como
potenciais empresarios. Além de atender a estes segmentos, o Sebrae também atua na
disseminacdo da cultura empreendedora junto a potenciais empreendedores.

Os clientes do Sebrae, em relacdo direta com sua missdo, sao definidos como:
microempreendedor individual, microempresa, empresa de pequeno porte, produtor rural,
potencial empresario e potencial empreendedor.

Estruturagao do projeto de comunicagdo — Principais parametros

O projeto de comunicac¢do deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos no
edital de licitacdo e pelo briefing, a saber:
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a) Estratégia da campanha: Fazer com que mais pessoas conhegam, entendam “para que
serve”, reconhecam a importancia e procurem o Sebrae.

b) A¢bes de comunicagdo: apresentar as agdes de comunicacdo propostas, descritas em
detalhe;

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, distribuindo a verba
disponivel para o projeto, por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagao;

d) Verba disponivel: RS 100.000,00 (cem mil reais).
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ANEXO Il
CONCORRENCIA N.2 003/2017
DECLARACAO DE AUSENCIA DE ViINCULO

[nome da empresa], [qualificagdo: tipo de sociedade (Ltda, S.A, etc.), endereco completo], inscrita
no CNPJ sob o n2 [xxxx], neste ato representada pelo [cargo] [nome do representante legal],
portador da Carteira de Identidade n2 [xxxx], inscrito no CPF sob o n2 [xxxx], DECLARA, sob as
penalidades da lei, que inexiste participacdo de empregado e/ou dirigente de quaisquer das
entidades operacionalmente vinculadas ao Sistema SEBRAE/TO, bem como de ex-empregado ou
ex-dirigente de quaisquer das entidades ao mesmo operacionalmente vinculadas, estes até 180
(cento e oitenta) dias da data da respectiva demissdo, seja em sua composi¢do societaria, seja
como seu prestador de servico, formalizado ou nao.

Local e Data

Nome e Assinatura do Representante Legal
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ANEXO 11l
CONCORRENCIA N.2 003/2017
DECLARACAO DO PORTE DA EMPRESA
(Obrigatdria para Microempresas e Empresas de Pequeno Porte)

MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

[nome da empresa], [qualificagdo: tipo de sociedade (Ltda, etc.), enderego completo, inscrita no
CNPJ sob o n.2 [xxxx], neste ato representada pelo [cargo] [nome do representante legal],
portador da Carteira de Identidade n.2 [xxxx], inscrito no CPF sob o n.2[xxxx], DECLARA, sob as
penalidades da lei, que se enquadra como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, nos
termos do art. 32 da Lei Complementar n.2 123 de 14 de dezembro de 2006, estando apta a fruir
os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das vedacdes
legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei Complementar n.2 123 de 14 de dezembro de 2006.

Declaro, para fins da LC 123/2006 e suas alteragbes, sob as penalidades desta, ser:

( ) MICROEMPRESA — Receita bruta anual igual ou inferior a RS 360.000,00 e estando apta a fruir
os beneficios e vantagens legalmente instituidas por ndo se enquadrar em nenhuma das vedacoes
legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei Complementar n? 123/06.

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE — Receita bruta anual superior a RS 360.000,00 e igual ou
inferior a RS 3.600.000,00, estando apta a fruir os beneficios e vantagens legalmente instituidas
por ndo se enquadrar em nenhuma das vedacgOes legais impostas pelo § 42 do art. 32 da Lei
Complementar n2 123/06.

Observagoes:

e Esta declaracdo poderd ser preenchida somente pela licitante enquadrada como ME ou EPP,
nos termos da LC 123, de 14 de dezembro de 2006;

* A ndo apresentacdo desta declaragdo sera interpretada como nao enquadramento da licitante
como ME ou EPP, nos termos da LC n2 123/2006, ou a opgdo pela ndo utilizacdo do direito de
tratamento diferenciado.

Local e Data

Nome e Assinatura do Representante Legal
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N.2 003/2017
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

Ao Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de Tocantins - Sebrae/TO
A Comissdo de Permanente de Licitacdo — CPL

Prezados Senhores,

Apds examinar todas as clausulas e condi¢des estipuladas no Edital de Concorréncia n® 003/2017,
vimos apresentar proposta nos termos consignados no mencionado ato convocatério e seus
anexos, com os quais concordamos plenamente.

O prazo de validade de nossa proposta é de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados da data da
abertura da licitacdo.

Informamos que estdo inclusos nos precos ofertados todos os tributos, custos e despesas diretas
ou indiretas, sendo de nossa inteira responsabilidade, ainda, os que porventura venham a ser
omitidos na proposta ou incorretamente cotados:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para
0s servicos descritos:

a)

b)

Desconto a ser concedido ao SEBRAE/TO, sobre os custos internos, baseado na

tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goids: ___ % (...... por
cento);
Honorarios de .......... % (eennee por cento) incidentes sobre os custos de produgdo

comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja
utilizacdo pelo SEBRAE/TO proporcione a agéncia o desconto padrio de agéncia a ser
concedido por veiculos de divulgagao.

Honorarios de .......... % (cooenee por cento) incidentes sobre os custos de produgao
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja
utilizacdo pelo SEBRAE/TO ndo proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia
a ser concedido por veiculos de divulgagao.

Declaramos que os direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecgas publicitdrias que
viermos a produzir estao estabelecidos nas seguintes regras:

a)

A cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias incluidos os
estudos, analises e planos, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que
vier a ser firmado, sem qualquer remunerag¢do adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia do contrato.

O compromisso de que:

Em todas as contratagbes que envolvem direitos autorais de terceiros,
responsabilizard por solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado 02 (dois)
orcamentos para execugao do servico, sendo: um de cessdo de direitos patrimoniais
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por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que o
SEBRAE/TO escolha uma das opcdes.

Nos casos de cessdo de direitos patrimoniais por tempo limitado, utilizard os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo, de cuja negociacdo participara ao
SEBRAE/TO, inclusive no que diz respeito a reutilizacdo de pecas publicitarias.

Assumiremos também o compromisso de que, quando o SEBRAE/TO optar pela execu¢do dos
servicos com a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais da obra artistica, fara constar dos
ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producao de pecas e campanhas e a prestacao de
outros servicos, clausulas escritas que:

a)

b)

c)

Explicitem a cessdo total e definitiva por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criacdo, a producdo e a diregao, a composi¢do, o arranjo e a execuc¢ao de
trilhas sonoras, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.
Estabelecam que o SEBRAE/TO possa, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente, com ou sem modificacdes, apds o término do contrato ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
Considerem como ja incluida no custo de produgao qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva.

Asseguramos ainda que:

a)

b)

d)

Negociard sempre as melhores condi¢des de prego, até os percentuais maximos, para
os direitos de imagem de som e de voz profissionais do setor artisticos e sobre obras
consagradas, nos casos de reutilizacdo de pecas publicitarias do SEBRAE/TO.

Farda constar, em destaque, todos os orcamentos de produgdo de pecas, os custos dos
cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca
e os de cessao dos demais direitos.

Garantird a transferéncia, ao SEBRAE/TO, de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacbes de precos e/ou condicdes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

A proposta de precos devera permanecer valida e em condi¢des de aceitagdo por um
periodo minimo de 60 (sessenta) dias contados da data de sua abertura, e a auséncia
deste prazo na proposta(s) implica em concordancia tdcita. Findo este prazo, ficam os
licitantes liberados dos compromissos assumidos.

Caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo, comprometemos a assinar o contrato no prazo
determinado no documento de convocacao, e para esse fim fornecemos os seguintes dados:

Razao Social:

CNPJ/MF:
Endereco:
Banco:

Tel/Fax: CEP: Cidade: UF:
Agéncia: ne c/c:

Dados do representante legal da empresa para assinatura do contrato:

Nome:

Endereco: CEP: Cidade: UF:
CPF/MF: Cargo/Funcso:

Carteira de Identidade n2: Expedido por:

Naturalidade: Nacionalidade:
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(Local), de de 2017.

(Identificagdo e assinatura do Representante Legal / Procurador e carimbo do CNPJ)

OBSERVACAO: Este modelo de Proposta de Precos néo é exaustivo, cabendo a empresa licitante verificar
no Convite e seus anexos se hd informagées adicionais e/ou complementares as quais deveriam constar
neste modelo.
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ANEXO V
CONCORRENCIA N2 003/2017
DECLARACAO AO NAO EMPREGO DE MENORES

O interessado abaixo identificado DECLARA, para fins do disposto no inciso XXXIIl do art. 7° da
Constituicao Federal, de 5 de outubro de 1988, acrescido pela lei n2 9.854, de 27 de outubro de
1999, que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado(s) com menos de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e em qualquer trabalho menores de 16 (dezesseis)
anos, salvo na condicdo de aprendiz a partir de 14 (quatorze anos.

IDENTIFICACAO
Empresa: CNPJ:
Signatario(s): CPF:

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz?

SIM NAO

Localidade, (dia) de (més) de 2015.

(Nome do Representante Legal)
(NUmero do CPF)
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ANEXO VI
CONCORRENCIA SEBRAE/TO N2. 003/2017
MINUTA DO CONTRATO
PARTES:

| - CONTRATANTE:

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO TOCANTINS — SEBRAE/TO, Servico
Social Autébnomo, inscrito no CNPJ sob o n? 25.089.962/0001-90, com sede a 102 Norte, Av. LO-4,
01, Plano Diretor Norte, na cidade de Palmas/TO, neste ato representado pelo Diretor
Superintendente.........cccooviiieeeeeeeeieccinns e pelo Diretor Administrativo Financeiro
................................................... , doravante denominada simplesmente CONTRATANTE;

Il - CONTRATADA

Resolvem, tendo em vista o resultado da licitagdo promovida pela Concorréncia n? 003/2017,
celebrar o presente contrato para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, sob
demanda, em conformidade com o Regulamento de LicitagGes e Contratos do Sistema SEBRAE,
Resolucdo CDN 213/2011, Resolugdo CND 166/2008 e diplomas legais, mediante as cldusulas e
constantes neste instrumento.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Contratacao de servicos de publicidade e propaganda a serem prestados, sob demanda, por
01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda ao Sebrae/TO, incluindo: incluindo estudo,
planejamento, conceituacdo, concepgdo, criacdo, execucdao interna, intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualguer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, dentre outros, bem
como as demais atividades complementares:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificacdo e andlise de suas vantagens e desvantagens perante os seus publicos e,
quando for o caso, em relagao ao seu mercado e a sua concorréncia;

b) Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilacdo;

c) Identificagdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identificagdo e analise
das suas vantagens e desvantagens em relagdo ao mercado e a concorréncia;

e) Elaboragdo do plano publicitario, incluindo a concepgdo das mensagens e pecas
(criacdo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem
a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de
midia);

f) Execucdo do plano publicitario, incluindo o orcamento e realizacdo das pecas
publicitarias (producao) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos
contratados (execugdo de midia), e no pagamento das faturas. (CENP — CONSELHO
EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO. Normas-padrio da atividade publicitaria. Sdo
Paulo, 1998, 8 e 9 pag.);

g) Planejamento e a execu¢do de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os veiculos de divulgagado
ou sobre os resultados das a¢oes realizadas;

h) Planejamento e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expansdo dos efeitos das mensagens publicitdrias em consonancia com as
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novas tecnologias;

i) Desenvolvimento do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, visando o alcance dos
objetivos pretendidos e que a instituicio obtenha o melhor retorno do seu
investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente
guantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor a sua marca, conceito ou ideia;

j) Contratacdo de servicos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia,
auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis no mercado, correndo por
conta da agéncia e necessarios a prestacdo de servicos ao Sebrae/TO.

Paragrafo Primeiro — A agéncia atuard por ordem e conta do anunciante/cliente, em
conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
servicos especializados, de veiculos de comunicacdo e divulgacdo para a transmissdo de
mensagens publicitarias.

Paragrafo Segundo — A Agéncia deve dedicar seu melhor esforco e trabalhar em estreita
colaboragdao com o Sebrae, de modo a assegurar que o Plano de Comunicagao Publicitaria alcance
os objetivos pretendidos e que a instituicdo obtenha o melhor retorno do seu investimento em
publicidade, seja sob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregacao
continua de valor a sua marca, conceito ou ideia. Salvo prévia e expressa estipulacgdo em
contrario, a contratada devera absorver o custo dos servicos internos e/ou externos de
pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de midia, disponiveis no
mercado, necessarios a prestacdo de servicos de controle da verba do Sebrae do Tocantins. A
execucdo dos servicos listados constituird mera expectativa em favor da empresa contratada.
A contratada, ao ser chamada para prestar esses servicos, devera apresentar proposta de pregos
que ficara sujeita a aprovacgdo do Sebrae. Sera verificada a sua compatibilidade com os precos de
mercado, sendo a remunerac¢ao devida de conformidade com a propostaaprovada.

CLAUSULA SEGUNDA — DAS INCIDENCIAS FISCAIS

2.1 Osimpostos, taxas, emolumentos, contribuicdes fiscais e para fiscais que sejam devidos em
decorréncia, direta ou indiretamente do contrato ou de sua execugdo, serdo de exclusiva
responsabilidade da CONTRATADA assim definido na norma tributdria, sem direito a
reembolso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia do presente Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da
data de sua assinatura, contemplada a hipdtese de prorrogacdo por iguais periodos ou
fracdo, desde que julgado conveniente pelo SEBRAE/TO, limitada a durag¢do do contrato a
60 (sessenta) meses, incluindo o primeiro periodo de contratagao.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR ESTIMADO E DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

4.1 O valor global estimado para gastos com os servicos objeto do presente contrato, no
periodo de 12 (doze) meses, é de RS 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais).

4.2 O valor estimado deste contrato podera ser revisto, nos casos de alteracdo na politica
econdmica e/ou de revisdo no orcamento do SEBRAE/TO.

4.3 O SEBRAE/TO se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista, bem como suplementd-la, em caso de necessidade.
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4.4

4.5

4.6

O valor dos servicos sera orcado pela contratada em cada caso, em fun¢do dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da
Unidade de Marketing e Comunica¢do do SEBRAE/TO que decidira quanto a sua aprovagdo.

Em ocorrendo alteracdo e ou prorrogacdo deste instrumento, o SEBRAE/TO consignara em
seu orcamento as dotagOes necessdrias ao atendimento dos pagamentos previstos.

As despesas com a execucdo deste contrato onerardo verba prépria do SEBRAE/TO
consignada em seu orcamento através de rateio de custos entre as areas demandantes.

CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1
5.2

53

5.4

5.5

5.6

5.7

5.8

5.9

5.10

5.11

5.12

5.13

Atuar com organiza¢do completa e fornecer servigos de elevada qualidade;
Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contrata¢do de terceiros, todos os
servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagGes
estipuladas pelo CONTRATANTE;
Centralizar na d4rea de COMUNICACAO a gestdo da publicidade do SEBRAE/TO,
consequentemente, todo material a ser produzido pela CONTRATADA devera ser submetido
a andlise prévia da area. A seu critério, a CONTRATADA, podera utilizar-se de sua matriz ou
de seus representantes em outros Estados para servicos de criagao e de produ¢do ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condi¢des previamente acordadas, sem dnus para o SEBRAE/TO;
Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacado da Capacidade de Atendimento
(Proposta Técnica da Contratagcdo que deu origem a este ajuste) na elaborac¢do dos servicos
objeto do contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;
Substituir, a qualquer tempo, a pedido do CONTRATANTE, especifica ou definitivamente,
qualguer profissional da equipe técnica da CONTRATADA que esteja realizando ou esteja
designado para executar trabalho(s) para o CONTRATANTE;
Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servigos previstos ou os inerentes ao objeto
contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitagbes do
CONTRATANTE, durante todo o periodo da vigéncia do contrato;
Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagbes junto a
terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE, descontos especiais (além dos
normais, previstos em tabelas), bonificagGes, reaplica¢des, prazos especiais de pagamento e
outras vantagens;
Pertencem a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos
e as bonificacGes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelos veiculos de divulgacao;
Negociar sempre as melhores condi¢cbes de preco, até os percentuais maximos, para os
direitos autorais de imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE;
Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, 03
(trés) propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execucdo;
Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA deve apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito;
Os orcamentos deverdo ser entregues no prazo maximo de 02 (dois) dias, contados da data
do recebimento da demanda;
Os servicos de terceiros deverdo ser contratados com empresas devidamente regulares,
devendo ser apresentadas no ato da contratacgao:

a) Prova de regularidade relativa a Seguridade Social (CND/INSS).
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b) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo
(CRF/FGTS).
c) Prova de regularidade para com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional (Certiddo Conjunta).
8.14 Obter a aprovagdo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de

8.15

8.16

8.17

8.18

8.19

8.20

8.21

8.22

8.23

8.24

8.25

8.26

8.27

8.28

8.29

8.30

8.31

producado, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato. Nesses casos, a
CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante o
CONTRATANTE;

A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funciondrios tenham, direta ou indiretamente participacdo societaria ou qualquer
vinculo comercial, somente poderd ser realizada apds comunicacdo formal ao
CONTRATANTE desse vinculo e obtencdo de sua aprovacgao;

Acompanhar e fiscalizar, junto aos veiculos de comunica¢do o cumprimento da veiculagdo
publicitaria que lhe for incumbida pelo SEBRAE/TO com uso de instrumentos de
monitoramento, verificadores de circulagdo ou audiéncia que se prestem a este fim;

No caso de segunda tiragem, o CONTRATANTE poderd, a seu critério, optar pela
contratacdo junto a terceiros, sob sua prépria orientacdo, observada a legislacdo
pertinente;

Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragoes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE,
respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios, desde
gue essas ocorréncias ndo tenham sido causadas pela prépria CONTRATADA;

Divulgar informacdes que envolvam o nome do CONTRATANTE, acerca da prestacdo dos
servigos objeto deste contrato, mediante sua prévia e expressa autoriza¢ao;

Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao;

Submeter previamente a apreciacdgo do CONTRATANTE a cessdo ou a utilizacdo deste
contrato em qualquer operacao financeira;

Assessorar a COMUNICACAO do SEBRAE/TO em todas as areas de sua atividade, sempre
gue solicitada;

Obter a aprovacdo prévia e expressa do SEBRAE/TO para campanhas publicitarias e projetos
promocionais que utilizem: textos, artes, layouts, story boards, roteiros, filmes, videos,
spots, jingles, fotografias, modelos, programacao de midia, dentre outros;

Solicitagbes e entendimentos orais feitos diretamente a CONTRATADA devem ser
informados imediatamente & COMUNICACAO do SEBRAE/TO para que esta tome devidas
providéncias de formalizac¢do;

Entregar trimestralmente, ou quando solicitado, e ainda ao fim do contrato, cépias em CD,
DVD ou pendrive de todas as pecas publicitarias produzidas para o SEBRAE/TO, bem como
as artes abertas das mesmas;

Todas as criagBes desenvolvidas serdo de propriedade exclusiva do Sebrae/TO, tendo ele
total direito sobre elas;

Manter, durante a execucdao do contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
licitacao;

Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que der causa;

Cumprir a legislacdo trabalhista com relacdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com
relacdo a funcionarios de terceiros contratados;

Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que
se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado;

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados;
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8.32

8.33

8.34

8.35

8.36

8.37

8.38

8.39

8.40

8.41

8.42

8.43

8.44

Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais;
Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o préprio
CONTRATANTE;

Em casos de contratacdo de terceiros para a execugdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condi¢bes do presente Contrato;

Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do
CONTRATANTE;

Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conduc¢do dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos,
objeto deste Contrato;

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissGes ou erros na elaboragao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para
0 CONTRATANTE;

Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento
de presente Contrato;

Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara o CONTRATANTE das importancias que
esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar
da data do efetivo pagamento;

Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais,
relacionados com os servicos objeto deste Contrato;

Celebrar termo de cessdo de uso nos servigos que envolvam direitos autorais patrimoniais
de terceiros, estabelecendo o objeto e a modalidade de cessao;

A CONTRATADA deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao do
contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas oriundas deste instrumento;

A CONTRATADA ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados;

Responsabilizar-se pelas despesas de deslocamento de seus profissionais ou de seus
representantes para fins de atendimento do SEBRAE/TO, exceto em casos de viagens, onde
serd aplicada a norma existente para o caso.

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGAGOES DA SEBRAE/TO

6.1

6.2

6.3

Designar empregado para acompanhar com a CONTRATADA, as fases de desenvolvimento e
execucdo de servicos demandados via e-mail;

Comunicar a CONTRATADA toda e qualquer orientagdo acerca dos servigcos demandados e
fornecer a esta todos os elementos e informagdes que se fizerem necessdrios a execucao
dos servicos publicitarios;

Proporcionar condigdes para a boa execugao dos servicos;
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6.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

6.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.6 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA, apés
conclusdo e/ou cancelamento de servigos previamente aprovados;

6.7 Remunerar a CONTRATADA.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1

7.2

7.3

A Comunicacdo do SEBRAE/TO acompanhara a execucdo das etapas dos servicos e avaliara
a qualidade dos mesmos, podendo rejeitd-los em parte ou no todo, com exposicdo de
motivos, assim como podera fiscalizar, a seu critério, a aplicacdo dos recursos pelas
agéncias na contratacdo de fornecedores e veiculos.

A ndo-aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard na dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do SEBRAE/TO.

A auséncia de comunicacdo, por parte do SEBRAE/TO, de irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

CLAUSULA OITAVA — DO PAGAMENTO

8.1 O Sebrae/TO pagara a Contratada pelos servigos prestados, conforme o resultado obtido na
licitacdo, os seguintes valores:

8.2

a)

b)

c)

8.

Desconto a ser concedido ao SEBRAE/TO, sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Goias: ___ % (...... por cento);
Honorarios de .......... % (eooeeen por cento) incidentes sobre os custos de produgdo
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizacao
pelo SEBRAE/TO proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser concedido
por veiculos de divulgagao.

Honorarios de .......... % (cveenn por cento) incidentes sobre os custos de produgao
comprovados, realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, cuja utilizacdo
pelo SEBRAE/TO ndo proporcione a agéncia o desconto padrdo de agéncia a ser
concedido por veiculos de divulgagao.

Os pagamentos serdo efetuados pelo SEBRAE/TO, conforme cronograma de pagamento da
instituicdo, por meio de boleto e/ou depdsito bancario e apresentacdo dos seguintes
documentos:

2.1 Servigos da Agéncia:

a) Nota Fiscal de Prestagao de Servigos, com referéncia ao nimero do processo, nimero
do contrato, descri¢cdo do servico da agéncia, a quantidade, o valor unitario e o valor
total, nome da campanha e, devidamente atestada pela area solicitante;

b) Certiddo de Regularidade do FGTS-CRF;

c) Certiddo de Regularidade relativa a Seguridade Social do (CND/INSS);

d) Certiddo de Regularidade com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional (Certiddo Conjunta);

e) Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servicos (RANFS) emitida pela CONTRATADA, com
referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada pela drea solicitante, caso
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8.3

b)

8.4

8.5

8.6

8.7

8.8

a empresa contratada ndo seja do municipio de Palmas e tenha prestado servico
neste municipio;

f) Declaragdo de Servicos nos casos em que a empresa for optante do SIMPLES
NACIONAL;

8.2.2 Servigos de terceiros e de veiculagao:

a) Nota Fiscal de Prestacdo de Servigos emitida pela empresa contra o SEBRAE/TO, com
referéncia ao nimero do processo e nome da campanha, devidamente atestada pela
area solicitante;

b) Certiddo de Regularidade do FGTS-CRF;

c) Certiddo de Regularidade relativa a Seguridade Social do (CND/INSS);

d) Prova de Regularidade com a Receita Federal do Brasil e Procuradoria Geral da
Fazenda Nacional (Certiddao Conjunta);

e) Declaragdo de Servigos nos casos em que a empresa for optante do SIMPLES
NACIONAL;

f) Registro Auxiliar de Nota Fiscal de Servigos (RANFS) emitida pela CONTRATADA, com
referéncia ao nimero do processo, devidamente atestada pela area solicitante, caso
a empresa contratada ndo seja do municipio de Palmas e tenha prestado servico
neste municipio;

Serdo suspensos os pagamentos se:

No ato do atesto os servicos nao estiverem sendo prestados de acordo com o proposto,
aceito e contratado;

As notas fiscais/faturas contiverem incorrecBes. Neste caso, serdo devolvidas
acompanhadas dos motivos de sua rejeicao, contando-se, entdo, o prazo para pagamento a
partir da reapresentacao, sem qualquer tipo de reajuste.

Os encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela licitante,
de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade, bem como quaisquer
despesas decorrentes de transagdes bancarias relativas aos pagamentos elencados nesta
Clausula.

O SEBRAE/TO poderad deduzir do montante a pagar, as indenizacdes devidas pela
CONTRATADA em razdao de inadimpléncia nos termos do presente contrato, ou ainda,
efetuar, judicialmente as cobrangas pertinentes.

N3do havera reajuste de precos de servicos da Contratada, em face da peculiaridade da
remuneragdo da contratada constituir em percentagem sobre os custos dos trabalhos
aprovados pelo 6rgdo gerenciador do contrato, nem compensacdo financeira, salvo o da
tabela referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Goids - SINAPRO/GO.

N3o havera pagamento de tributos e outros encargos por parte do SEBRAE/TO.
Os honordérios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por

terceiros nao deverao incidir sobre os impostos que forem adicionados aos precos desses
Servigos.

CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS
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9.1

9.2

9.3

9.4

A CONTRATADA cede ao SEBRAE/TO, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de
uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia deste Contrato.

9.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de pagamento
definidas na Clausula Oitava deste Contrato.

9.1.2 O SEBRAE/TO poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através
de terceiros, com ou sem modificacdes, apds a vigéncia deste Contrato, com ou sem
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

Nos casos de cessdao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacdo do
servico por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessao.

9.2.1 Quando o SEBRAE/TO optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a
celebrar com terceiro, ou seja, termo de cessdo de uso, para a producdo de pegas e
campanhas e a prestagao de outros servigos, cldusulas escritas que:

9.2.1.1 Quando da cessao total, definitiva e ilimitada:

9.2.1.1.1 Explicitem a cessdo total, definitiva e ilimitada, por esse terceiro, do
direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo, a produgdo e a
direcdo, a composicdo, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

9.2.1.1.2 Estabelegam que o SEBRAE/TO possa a seu juizo, sem necessidade de
autorizacdo prévia do terceiro (cedente), utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificages,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante o cedente (terceiro) desse
direito.

9.2.2.2 Quando da Cessao total, definitiva e limitada:

9.2.2.2.1 Explicitem a cessdo total, definitiva e limitada, por esse terceiro, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a producdo e a diregao,
a composicdo, o arranjo e a execugdo de trilha sonora, as matrizes, os
fotolitos e demais trabalhos assemelhados.

9.2.2.2.2 Estabelecam que o SEBRAE/TO possa a seu juizo, com a necessidade de
autorizagdo prévia do terceiro (cedente), utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificages,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante o(s) cedente (terceiro) desse
direito.

Qualquer pagamento devido em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado —
sera sempre considerado como ja incluida no custo de producao.

A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.
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CLAUSULA DECIMA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1

10.2

10.3

104

10.5

Pela inexecucdo total ou parcial injustificada, execucao deficiente, irregular ou inadequada
do objeto licitatério, assim como o descumprimento dos prazos e condi¢des estipulados
implicard nas penalidades abaixo mencionadas:

10.1.1 Adverténcia;

10.1.2 Multa de até 10% (dez por cento) do valor do contrato nos casos de inexecugdo
parcial ou total do contrato ou descumprimento de qualquer obrigacdao
contratual;

10.1.3 Suspensdo tempordria do direito de licitar ou contratar com o SISTEMA SEBRAE,
por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

As sancdes de adverténcia e suspensao poderao ser aplicadas juntamente com a de multa,
garantidas em todas as hipdteses o direito a ampla defesa.

A aplicacdo da penalidade de multa ndo impede que o SEBRAE/TO rescinda
unilateralmente o contrato e aplique outras san¢des previstas no item 10.1, facultada a
defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo.

Para a aplicacdo das penalidades previstas nesta Cldusula, a CONTRATADA sera notificada
para apresentacdo de defesa prévia, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da
notificacao.

As multas deverdo ser recolhidas dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da
correspondente notificacdo ou decisdao do Diretor Superintendente, ou descontadas do
pagamento, ou, ainda, quando for o caso, cobradas judicialmente.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA RESCISAO

111

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)

h)
i)
i)

k)

11.2

Constituem motivos para rescisdo unilateral do contrato, por parte do SEBRAE/TO, os
seguintes:

O ndo cumprimento de cldusulas contratuais, especificagdes e prazos;

O cumprimento irregular de cldusulas contratuais, especificacdes e prazos;

O atraso injustificado no inicio do servico;

A paralisacdo do servico, sem justa causa e prévia comunicacdo ao SEBRAE/TO;

A subcontratagado total, a cessdo ou transferéncia total do objeto contratual;

O desatendimento das determinagdes regulares da autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar a sua execuc¢do, assim como a de seus superiores;

O cometimento reiterado de faltas na sua execugao, anotadas na forma prevista neste
contrato;

A decretacdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil;

A dissolucdo da sociedade;

A alteracao social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA, bem
como a sua associacdao com outrem, fusdo, cisdo ou incorporacdo, que prejudique ou
inviabilize a execucao do contrato;

Razdes de interesse administrativo do SEBRAE/TO;

A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, devidamente comprovada, impeditiva da
execugao do contrato.

A rescisdo do contrato podera ser amigdvel, por acordo entre as partes, reduzida a termo,
com anuéncia expressa e por escrito do SEBRAE/TO.
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§ 12 Arescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de parecer do Gestor do
SEBRAE/TO e de autorizacdo escrita e fundamentada da Diretora do SEBRAE/TO.

11.3 A rescisdo do contrato poderd dar-se, ainda, judicialmente, nos termos da legislagdo em

114

115

vigor.

Decorridos 30 (trinta) dias de atraso na execuc¢do dos servicos, sem que tenham sido
apresentadas justificativas plausiveis, estard caracterizado o descumprimento total das
obrigacdes assumidas, caso em que o SEBRAE/TO podera optar pela rescisdo do contrato.

Os casos de rescisdao contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo de
contratagao, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - RESPONSABILIDADE SOCIAL E AMBIENTAL

121

VI.

VII.

a)

b)

b)

A contratada se compromete, sob pena de infragdo e rescisdo contratual, a:

Ndo permitir a pratica de trabalho andlogo ao escravo ou qualquer outra forma de
trabalho ilegal, bem como implementar esfor¢os junto aos seus respectivos fornecedores
de produtos e servigos, a fim de que esses também se comprometam no mesmo sentido.
N3ao empregar menores de 18 anos para trabalho noturno, perigoso ou insalubre, e
menores de dezesseis anos para qualquer trabalho, com excec¢do a categoria de Menor
Aprendiz.

N3o permitir a pratica ou a manutencao de discriminacdo limitativa ao acesso na relacdo
de emprego, ou negativa com relacdo a sexo, origem, raga, cor, condicdo fisica, religido,
estado civil, idade, situacdo familiar ou estado gravidico, bem como a implementar
esforcos nesse sentido junto aos seus respectivos fornecedores.

Respeitar o direito de formar ou associar-se a sindicatos, bem como negociar
coletivamente, assegurando que ndo haja represalias.

Buscar a incorporacdo em sua gestdo dos Principios do Pacto Global, disponivel em
http://www.pactoglobal.org.br/dezPrincipios, bem como o alinhamento com as diretrizes
da Politica de Responsabilidade Social Empresarial do SEBRAE/TO disponivel em
www.sebrae.to.com.br.

Executar os servicos adotando padrao de competéncia e integridade ética e profissional.
Para os propésitos deste pardgrafo, define-se:

“Padrao de competéncia”: a capacidade de mobilizar conhecimentos, valores e decisées
para agir de modo pertinente numa determinada situacdo de acordo com os servigos
contratados;

“Padrao de integridade ética e profissional”: atender ao padrao ético estabelecido no
Cédigo de Etica do SEBRAE/TO disponivel em www.sebrae.com.br/uftocantins.

Deverdo ser atendidas, além da legislacdo nacional, as regras especificas do SEBRAE/TO
para prevenir e combater fraudes e corrupgdo que possam ocorrer durante a preparagao
e execucao dos servicos contratados, ficando estabelecido que o Contratado deve
observar e fazer observar o padrio de ética estabelecido pelo Cédigo de Etica do
SEBRAE/TO durante todo o processo de contratacdo e de execucdo do objeto contratual.
Para os propésitos deste paragrafo, definem-se:

“Pratica corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a acdo do colaborador no processo de licitagao ou
na execugdo de contrato;

“Pratica fraudulenta”: a falsificacdo ou omissao dos fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitacdo ou de execugao de contrato;
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c)

d)

VIIL.

a)

b)

c)

12.2

“Pratica conluiada”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes,
com ou sem o conhecimento de representantes ou prepostos do 6rgdo licitador, visando
estabelecer precos em niveis artificiais e ndo-competitivos;

“Pratica coercitiva”: causar dano ou ameacar causar dano, direta ou indiretamente, as
pessoas ou sua propriedade, visando influenciar sua participacdo em um processo
licitatério ou afetar a execugdo do contrato.

“Pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspe¢ées ou fazer
declaracbes falsas aos representantes do Sebrae/TO, com o objetivo de impedir
materialmente a apuracdo de alegacGes de pratica prevista acima; (ii) atos cuja intengdo
seja impedir materialmente o exercicio do direito do contratante promover inspecao.

Proteger e preservar o meio ambiente, bem como buscar prevenir e erradicar praticas que
Ihe sejam danosas, exercendo suas atividades em observancia dos atos legais, normativos
e administrativos relativos as areas de meio ambiente, emanadas das esferas federal,
estaduais e municipais e implementando ainda esforgos nesse sentido junto aos seus
respectivos fornecedores;

Desenvolver suas atividades respeitando a legislagdo ambiental, fiscal, trabalhista,
previdenciaria e social locais, bem como os demais dispositivos legais relacionados
protecdo dos direitos humanos, abstendo-se de impor aos seus colaboradores condi¢des
ultrajantes, sub-humanas ou degradantes de trabalho. Para o disposto desse artigo
define-se:

“Condigdes ultrajantes”: condi¢gdes que expde o individuo de forma ofensiva, insultante,
imoral ou que fere ou afronta os principios ou interesses normais, de bom senso, do
individuo.

“Condigdes sub-humanas”: tudo que estd abaixo da condigdo humana como condi¢do de
degradacdo, condicdao de degradacdo abaixo dos limites do que pode ser considerado
humano, situacdo abaixo da linha da pobreza.

“Condicoes degradantes de trabalho”: condicdes que expde o individuo a humilhagao,
degradacdo, privacdo de graus, titulos, dignidades, desonra, negacdo de direitos inerentes
a cidadania ou que o condicione a situa¢do de semelhante a escravidao.

A CONTRATANTE poderd recusar o recebimento de qualquer servico, material ou
equipamento, bem como rescindir imediatamente este Contrato, sem qualquer custo,
onus ou penalidade, caso se comprove que a CONTRATADA, subcontratados ou
fornecedores utilizem-se de trabalho em desconformidade com as condig¢des referidas nas
clausulas supracitadas.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA CLAUSULA DE ANTICORRUPGAO

13.1

13.2

13.3

As partes concordam que executardo as obriga¢des contidas neste contrato de forma ética
e de acordo com os principios aplicaveis ao Sistema SEBRAE previstos no art. 22 do
Regulamento de Licitagdes e Contratos.

A CONTRATADA assume que é expressamente contraria a prdtica de atos que atentem
contra o patrimonio e a imagem do Sistema SEBRAE.

Nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja,
ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta proépria
quanto através de outrem, qualquer pagamento, doag¢do, compensagdo, vantagens
financeiras ou ndo financeiras ou beneficios de qualquer espécie que constituam pratica
ilegal ou de corrupcdo sob as leis de qualquer pais, seja de forma direta ou indireta quanto
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ao objeto deste contrato, ou de outra forma que nao relacionada a este contrato, devendo
garantir, ainda, que seus prepostos e colaboradores ajam da mesma forma.

As partes se comprometem a estabelecer, de forma clara e precisa, os deveres e as
obrigacdes de seus agentes e/ou empregados em questBes comerciais, para que estejam
sempre em conformidade com as leis, as normas vigentes e as determinacdes deste
contrato.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DOS ANEXOS

Consti
Conco

tuem parte integrante deste Contrato, independentemente de transcricdo, o Edital
rréncia n? 003/2017, seus anexos, os documentos relacionados com a fase de Habilitacdo, a

proposta técnica e a de preco apresentada pela CONTRATADA e demais documentos que
integram o processo licitatério.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1

15.2

15.3

154

15.5

As omissOes deste contrato e as duvidas oriundas de sua interpretagdo serdo sanadas
de acordo com o que dispuserem o Edital do Concorréncia SEBRAE/TO n.2 003/2017 e
a proposta apresentada pela CONTRATADA, prevalecendo, em caso de conflito, as
disposi¢des do Edital sobre as da proposta.

Respeitadas as clausulas contratuais, cabe ressaltar que os casos omissos serdo resolvidos
entre as partes, em comum acordo, conforme o Regulamento de Licitacdes e de
Contratos do Sistema SEBRAE ou, ainda, pelos principios da teoria geral dos Contratos e
as disposicdes do direito privado.

A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e promo¢do que estejam de
acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

As comunicagdes relativas ao presente contrato serdo consideradas como regularmente
feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolada, por telegrama ou por e-mail.

Este contrato podera ser aditado nas hipoteses de complementa¢ao ou supressdo do
quantitativo do objeto licitado em até 25% (vinte e cinco por cento) do seu valor inicial,
caso seja necessario e acordado entre as partes.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

Fica eleito o Foro da Comarca de Palmas, Estado do Tocantins, para dirimir todas as questdes
oriundas do presente Contrato, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por

estarem justos e acordados, assinam o presente Contrato em 03 (trés) vias de igual teor e

forma, juntamente com as testemunhas abaixo, para que produza os efeitos legais.

Palmas - TO, de de 2017.

Pelo SEBRAE:

OMAR ANTONIO HENNEMAN JARBAS LUIiS MEURER
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Diretor Superintendente Diretor Administrativo Finanaceiro

Pela CONTRATADA:

TESTEMUNHAS:

Nome: Nome:
CPF n® CPF n®




